Pa ratt vag igen

Analys av valet till

Europaparlamentet 2024

Centerpartiet



2 (56)



FORORD

Efter de allmanna valen 2022 var det manga som var modféllda i centerrorelsen. Starka
centerfasten forlorade sina riksdagsmandat, kommunala och regionala uppdrag gick om
intet, och partiet hamnade utan inflytande i rikspolitiken. Samtidigt s& dok stodet i
opinionen, vilket darefter foljt med partiet tillsammans med negativ rapportering som
foljd. Forutsattningarna infor valet till Europaparlamentet kunde knappast varit sémre.

Darfor var det inte heller férvanande att de som ropade allra hégst av gladje nar
valresultatet redovisades pa valnatten den 9 juni var de centerpartistiska kandidaterna
och valarbetarna. En storre gladje och en storre lattnat gick nog inte att finna pa nagon
annan valvaka. Partiet landade pa 7,3 procent vilket innebar en 6kning jamfort med
riksdagsvalet och det innebar samtidigt att partiet behéll bada sina mandat i
Europaparlamentet.

Inte bara Muharrem, Emma och Abir gladde sig denna juninatt utan det gick en skélvning
genom hela centerrorelsen nar det visade sig att vi fortfarande ar en spelare att réakna
med i bade svensk och europeisk politik. Valresultatet innebar en stor energikick i
kretsar och distrikt, hos CUF:are, centerstudenter och centerkvinnor, hos
fortroendevalda, personal och medlemmar.

Likval ska aven en framgangsrik valrorelse utvarderas. En grupp och ett uppdrag hade
utsetts redan innan valet var dver och gruppens férsta méte holls nagon vecka innan
sjalva valet. Att uppdraget blev roligare att genomféra nar valresultatet presenterades
var kanske inte sa konstigt, men likval var det ett lika viktigt arbete aven med ett positivt
valresultat i ryggen.

Det forsta motet i eftervalsanalysgruppen holls pa kvallen den 30 maj och det sista holls
pa morgonen den 31 oktober. Arbetet har till stor del handlat om att inhamta information
om valrorelsen och valresultatet for att sedan dra slutsatser om varfor det blev som det
blev och faststélla rekommendationer infor framtiden. Genom att lara av det som har
varit kan vi bli battre i det som ska komma. Det ar hela tanken med eftervalsanalysen.

Nu ar vi fardiga med vart arbete och jag vill darfor rikta ett stort tack bade till
medlemmarna i analysgruppen och till tjanstepersonerna som skott mycket av det
praktiska arbetet i form av att hdmta in fakta och skriva texter. Ett stort tack till er alla!

Avslutningsvis kan jag konstatera att Centerpartiet tagit till sig av de rekommendationer
som gavs i eftervalsanalysen 2022. Partiet har kommit en bra bit pa vag i det nddvandiga
forandringsarbete som pekades ut da, men det finns fortfarande mycket kvar att gora.
Med valresultatet ifran valet till Europaparlamentet 2024 kan vi dock sla fast att
Centerpartiet ar pa ratt vag igen.

Christofer Bergenblock

Sammankallande i eftervalsanalysgruppen
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SAMMANFATTNING

Forberedelser och valrorelse

Valet till Europaparlamentet 2024 holls efter en mandatperiod som dominerats av flera
stora kriser, som paverkat bade debatten och den politiska dagordningen. Det har
handlat om klimatkrisen, Covid 19-pandemin och kriget i Ukraina, men @ven Hamas
terrorattack i Israel och det paféljande kriget i Gaza har paverkat dagordningen i EU. Pa
hemmaplan paverkades valrorelsen av den utdragna kandidatstriden hos
Kristdemokraterna, regeringens misslyckade klimatpolitik och Sverigedemokraternas
trollfabrik.

Efter tillbakagangen i de allménna valen 2022 sa paborjades planeringen infor valet till
Europaparlamentet redan under varen 2023. Forutsattningarna sag dock valdigt
annorlunda ut jamfért med fem ar tidigare. Ett daligt valresultat i ryggen, daliga
opinionssiffror, mindre personalresurser och en halverad valbudget innebar en viss
uppforsbacke och ett stort behov av att mobilisera partiet for valrorelse.

| valplanen som antogs sattes malet upp om att behalla bada mandaten i parlamentet
och att gora Centerpartiets nast basta valresultat nagonsin i ett Europaparlamentsval.
Valplanen slog dven fast strategin for att na fram dit. En av strategins barande delar var
att denna gang ha en sammanhallen valrorelse for att nyttja resurserna pa basta satt och
skapa en storre vi-kdnsla i partiet. Valrorelsen skulle vara sammanhallen mellan
kandidaterna och syskonorganisationerna samt mellan centerrérelsens olika
organisationsled.

Valsedeln bestod av 58 kandidater och toppades av Emma Wiesner, Abir Al-Sahlani och
Svante Linusson. Bade toppnamnen och de regionala kandidaterna kom att spela en
viktig roll genom hela valrorelsen. En viktig roll spelade ocksé de 231 lokala valledare
som fungerade som budbérare mellan riks och det lokala planet.

Valplattformen fick titeln "For ett gronare, friare, tryggare Europa” och antogs redan i
borjan av februari. | plattformen lyftes freden, friheten och klimatet fram som de
viktigaste fragorna infor valrorelsen. Centerpartiets kampanjkoncept for valet blev “Hall
gransen”, vilket var uppskattat bade intern och bland valjarna. Allt kampanjmaterial
producerades inhouse inom befintlig organisation. Det innebar en stor flexibilitet, men
ocksa en stor arbetsbelastning. Ute i landet var de vanligaste valaktiviteterna att lappa
lador, satta upp affischer dela ut flygblad och samtala med véljare pa gator och torg. |
kontrast till valrorelsen 2022 upplevde valarbetarna att detta var en trygg valrérelse.

Valresultat

Valresultatet pa 7,3 procent innebar att Centerpartiet klarade sitt mal med att behalla
bada mandaten i parlamentet och att gora sitt nast basta val nagonsin till
Europaparlamentet. Det innebar visserligen en nedgadng med 3,5 procentenheter
gentemot valet 2019, men en uppgang med 0,6 procentenheter gentemot riksdagsvalet
2022. Darmed var resultatet att betrakta som en stor framgang for centerrorelsen.

Véljarflédena visar att Centerpartiet i forhallande till riksdagsvalet vann valjare ifran
bade Socialdemokraterna och Moderaterna, men tappade valjare till Miljopartiet.
Centervéljare gick aven och rostade i hogre grad an den genomsnittliga véljaren, vilket
bidrog till partiets positiva resultat. Efter den kraftiga uppgangen i
Europaparlamentsvalet 2019 sa atergick de flesta distrikt till resultat i likhet med vad
man fick i valet 2014. Centerpartiet ar fortfarande starkast i smaorter och pa landsbygd.

Den demografiska analysen visar att Centerpartiet hade en jamn fordelning av roster
mellan kvinnor och mén, vilket skiljer sig fran tidigare val dar det varit en dvervikt av
kvinnliga véljare. Den starkaste aldersgruppen var véljare i aldern 31-59 medan det
svagaste stodet aterfanns hos véljare over 65 ar med endast 4 procent av valjarstodet.

For valjarna var sakpolitiken det viktigaste skalet till vilket parti man rostade pa och
darefter kom partiets insatser i inrikespolitiken. Vilken kandidat som stod 6verst pa

6 (56)



listan var betydligt mindre viktigt. De tre viktigaste fragorna for valjarna var freden i
Europa, demokratin i EU och klimatet, vilket innebar att helt andra fragor dominerade an
vad som var fallet i valrorelsen 2022. Det innebar ocksa att véljarnas viktigaste fragor
helt stamde dverens med de fragor som Centerpartiet lyfte fram som viktigast i
valplattformen. Vid sidan av vilka som var de viktigaste fragorna kan noteras att
Centerpartiet hade sakagarskap i fragor kring jord- och skogsbruk samt
landsbygdsutveckling.

Av Centerpartiets kandidater fick forstanamnet Emma Wiesner i sarklass flest kryss med
73 000, vilket innebar att var fjarde centervaljare kryssade for henne. Totalt fick de
centerpartistiska kandidaterna 125 500 kryss varav 35 500 tillfoll de regionala
kandidaterna. Det innebar att nastan var tredje kyss hamnade péa en regional kandidat.

Slutsatser och rekommendationer

Féljande punkter innefattar s/utsatser som dragits och som finns anledning att bara med
sig infor kommande valrorelser, men som inte féranleder nagra ytterligare beslut:

e Utformningen av valsedeln boér i mojligaste man ta hansyn till arbetsordningens
krav pa att beakta "aspekter som engagemang, erfarenhet, kon och alder”.

e Valorganisationen skottes det har valet inom ordinarie organisation och om sa
ska goras dven 2026 sa forutsatter det ett valdigt medvetet planeringsarbete.

e Genom att arbeta inhouse uppnaddes en mycket hog grad av flexibilitet i
kampanjarbetet, men ska det anvandas 2026 kravs en tydligare resurssattning.

e Regionala valupptakter var mycket uppskattat och bér anvandas pa samma satt
2029, men det ar inte lika sjalvklart att gora det i de allmanna valen 2026

o Valkompasser och enkater spelar en allt storre roll, vilket gor att arbetet med att
svara strategiskt och medvetet pa dessa blir allt viktigare.

e Centerpartiet val av prioriterade fragor stamde denna gang 6verens aven med
valjarnas viktigaste fragor, vilket var en framgang som bor beaktas framéver.

e Centerpartiet hade sakagarskap i tva fragor kopplade till Europaparlamentsvalet
och det ar viktigt att fortsatta arbetet med att skapa sakagarskap i fler fragor.

e Centerpartiets tva Europaparlamentariker behéver ges utrymme och mgjlighet
att synas nationellt mellan valrérelserna for att oka sitt kandisskap.

Foljande punkter innehaller rekommendationer till partistyrelsen att behandla infér
kommande valrorelser, bade nationellt och till Europaparlamentet:

= En av de tydligaste framgangsfaktorerna var beslutet om att ha en
sammanhallen valrérelse mellan kandidaterna, syskonorganisationerna och de
olika organisationsleden. Darfér rekommenderas att arbeta vidare med
konceptet sammanhallen valrérelse bade 2026 och 2029.

= Det medvetna upplagget med regionala kandidater och lokala valledare bidrog
tydligt till att mobilisera centerrorelsen 6ver hela landet. Darfér rekommenderas
att fortsatta med lokala valledare i kommande valrorelser och med regionala
kandidater i Europaparlamentsvalet 2029.

= Centerpartiet hade sitt starkaste stod i aldersgruppen 31-50 och sitt svagaste
stod i gruppen 65+. Genom ett tydligt och medvetet malgruppsarbete kan fler
valjare vinnas dar det finns potential. Darfor rekommenderas att lagga upp en
tydlig strategi for hur arbetet med malgrupperna ska fortsatta infor de allmanna
valet 2026.

= Att anta en omfattande valplattform tidigt i valrorelsen gav méjlighet bade for
kandidater och valarbetare att ldsa in sig pa EU-politiken, men samtidigt gav det
inget mediautrymme. Darfor rekommenderas att i Europaparlamentsvalet 2029
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anta en valplattform tidigt i valrérelsen, men planera for att slappa ett spetsigare
och mer medialt tilltalande valmanifest i slutet av valrérelsen.

Efter de allmanna valen 2022 ar manga kretsar och distrikt kraftigt forsvagade,
vilket paverkar mojligheten att bedriva valrérelse pa ett professionellt satt. Aven
om partistyrelsen redan har beslutat om en starkt grundorganisation s& kommer
det sannolikt att behovas d@ven andra sorters stod framover. Darfor
rekommenderas att det pagadende arbetet med att stérka kretsar och distrikt
fortsatter och kompletteras med mer handfast hjalp dar det behovs.

Centerpartiets valjare var de som bestamde sig allra sist for valet av parti. Det
innebar att partiet genomforde en fantastisk valspurt, men det innebar ocksa en
stor risk att valjarna hade kunnat ga ndgon annan stans. Darfor rekommenderas
att stérka Centerpartiets position i fler strategiska fragor for att mojliggora for
fler véljare att ta stallning for Centerpartiet tidigare i valrorelsen.

Trots introduktionen av en mobilapplikation i valrérelsen 2022, sa vann den
aldrig fortroende och nyttjades inte heller under den har valrorelsen. Samtidigt
finns det ett stort behov av en motsvarande funktion. Darfor rekommenderas att
ett enkelt och lattanvant verktyg tas fram i god tid infor valrérelsen 2026.

Centerpartiet behover befinna sig dar valjarna befinner sig for att kunna vinna
deras fortroende i valen, detta galler i valdigt hog grad sociala medier.
Exempelvis har partiet tidigare valt bort Tiktok trots att médnga ungdomar har sin
storsta nyhetskonsumtion dar. Darfor rekommenderas att det tas fram en ny
strategi for partiets arbete pa sociala medier.
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INLEDNING

Partistyrelsen beslutar den 20 maj att tillsatta en valanalysgrupp for att utvardera
Centerpartiets valrorelse vid valet till Europaparlamentet 2024. Till gruppen utses
Christofer Bergenblock (PS) som sammankallande, samt Hanna Mattsson Wagenius (PS),
Sven Tornberg (DSO, Norrbotten), Caroline von Seth (CUF) och Rasmus Elfstrom (CS).
Till analysgruppen knyts aven en tjanstemannastab bestdende av Gunnar Caperius,
Veronika Kurkko, Andreas Eriksson och Dan Edstrom.

Uppdrag och syfte

Uppdraget fran partistyrelsen (se bilaga 1) ar att utvardera valférberedelser, valrérelse
och valresultat, samt att lyfta fram framgangsfaktorer och forbattringspotential. Sarskild
tonvikt ska laggas vid att beskriva och analysera véljarfloden, vilka grupper som valde att
lagga sin rost pa Centerpartiet och varfor man gjorde det. Under valférberedelser ska
nomineringsprocess, valplattform, valplan och prioriterade fragor belysas, under
valorganisation ska valplanering, resurser, organisation och mobilisering belysas och
under kampanj ska budskap, kommunikation och aktiviteter belysas.

Efter valet 2019 till Europaparlamentet gjordes en valanalys vars syfte var att dra
lardomar infor valet 2022 och 2024. Efter de allmanna valet 2022 gjordes en mycket
omfattande valanalys med rekommendationer om genomgripande forandringar infor
kommande val. Infor EU-valrérelsen 2024 fanns det en uttalad ambition att dra lardomar
av framfor allt den analys som gjordes efter de allmanna valen 2022 och i mgjligaste man
implementera relevanta delar av valanalysens forslag. Av den anledningen kommer det
dar det ar relevant och mgjligt analyseras hur rekommendationerna féljts upp i
valrorelsen 2024.

Det Overgripande syftet med eftervalsanalysen ar forutom att beskriva och analysera
valrorelsen att lagga fram slutsatser och rekommendationer infor kommande valrorelser,
dels infor de allménna valen 2026, dels infor Europaparlamentsvalet 2029.

Metod och material

Metoden for arbetet bygger bade pa kvantitativa och kvalitativa undersokningar, samt en
studie av tillgangligt textmaterial.

Till det kvantitativa materialet hér SVT:s vallokalsundersdkning (VALU) som
genomfordes av Goteborgs universitet under valdagen. Dartill har gruppen bestéllt en
eftervalsundersokning fran IPSOS, som genomfordes efter valdagen och darmed fangade
upp dven de valjare som valde att inte ga och rosta. IPSOS eftervalsundersokning
medgav ocksd mojligheten att komplettera med egna fragestallningar till valjarna. For att
ta tillvara lardomar fran valarbetare i centerrorelsen genomférde under sommaren en
intern enkatundersdkning som riktade sig till kandidater, lokala valledare, kretsar,
distrikt, personal, syskonorganisationer, natverk och andra foretradare, sa som
riksdagsledamoter. Antalet respondenter var knappt 200 i enkdtundersékningen.

Detta underlag har sedan kompletterats med kvalitativa kallor i form av ett flertal
intervjuer och nagra 6ppna moéten. Intervjuer har genomforts med de tre
toppkandidaterna, personer ur valledningen, representanter fran centerkvinnorna och
ordférande i seniornatverket. Inom olika delar av organisationen, sa som
riksorganisation, distrikt, natverk och syskon har man @ven genomfort egna
utvarderingar och samtal varav en del har kommit eftervalsanlysgruppen till del. Dartill
har det funnits mojlighet for den som sa onskar att kontakta gruppen for att dela med sig
av inspel, tankar och erfarenheter. Aven i samband med den nationella konferensen
“Med siktet instéllt pa 2026" den 4-5 oktober gavs mojlighet att komma med inspel kring
lardomar ifran valrorelsen.

Utover undersokningarna har gruppen tagit del av relevant textmaterial i form av
valanalyserna fran 2019 och 2022, samt valplan och valplattform. Sarskilt viktig har
valplanen varit eftersom det ar den som anger partistyrelsens mal, inriktning och
bedémningar infor valrérelsen. Darmed blir den ocksa viktig att jamfora med hur utfallet
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faktiskt blev i valrorelsen kopplat till réstmal, kampanjaktiviteter, strategiska
beddmningar och valorganisation.

Sammantaget bedéms det underlag som gruppen tagit del av i form av undersékningar,

intervjuer, moten och textstudier ge en god grund for att analysera de fragor som
partistyrelsen gett i uppdrag att belysa.
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OMVARLDSANALYS

Centerpartiet i Europaparlamentet 2019-2024

Centerpartiets resultat i valet till Europaparlamentet 2019 innebar att partiet fick tva
parlamentsledamoter; Abir Al-Sahlani och Fredrick Federley. Abir Al-Sahlani satt hela
mandatperioden. Fredrick Federley avgick i december 2020 och ersattes i januari 2021
av Emma Wiesner. | samband med bytet tog Abir Al-Sahlani @ven over rollen som
gruppledare.

Abir Al-Sahlani har under perioden arbetat i parlamentets utskott for arbetsmarknad,
rattighetsfragor och jamstalldhet. Fredrick Federley och darefter Emma Wiesner har
arbetat i utskotten for jordbruk, miljo, fiske och industri/energi.

Viktigt inflytande under mandatperioden

Centerpartiet har under mandatperioden kammat hem nagra viktiga segrar i
parlamentet. For Emma Wiesners del var forhandlingen av EU:s nya system for
utslappsratter en viktig seger dar hon bidrog till att stora atgarder for
utslappsminskningar beslutades. Emma Wiesner var aven huvudfoérhandlare for EU:s nya
proteinstrategi. Pa flera punkter lyckades dven Emma Wiesner fa igenom forandringar av
lagtexter sa att svenska jord- och skogsbrukare inte drabbades sa hart som de annars
riskerade att géra. Emma Wiesner lyckades under perioden etablera sig som en av de
starka rosterna i parlamentet i klimat- och energifragor, vilket framfor allt gav
uppmarksamhet i internationella medier under energikrisen som féljde efter Rysslands
invasion av Ukraina.

Abir Al-Sahlanis arbete med arbetskraftsinvandring resulterade i att ett centerférslag om
matchningstjanster mellan arbetssdokande och arbetsgivare nu blir EU-politik. Vidare har
hennes arbete ocksa lett till att den nya medielagstiftningen anpassades efter
fungerande mediamarknader som den svenska. Aven det rattighetskort for
funktionsnedsatta som EU fattade beslut om 2024 var ett vallofte fran Abir Al-Sahlani.
Utover detta fick Abir Al-Sahlani stor uppmarksamhet internationellt for sitt
engagemang for oppositionen i Iran och civilbefolkningen i Mellandstern i allménhet och
for palestiniernas situation i synnerhet.

Parlamentarikernas kandisskap

Enligt Retriever var Emma Wiesner och Abir Al-Sahlani under 2023 och 2024 de mest
omskrivna centerpolitikerna i svensk media efter partiledaren, och bada har en stabil
plattform i sociala medier. Framfor allt galler det senare Abir Al-Sahlani, som fick
tiotusentals foljare pa Instagram efter att hon klippte av sitt har under ett tal i
Europaparlamentet.

Men EU-politiker blir inte brett kdnda hos allmanheten av sitt arbete i Bryssel. De som ar
mest valkdnda ar de som var offentliga personer redan innan de blev
Europaparlamentariker och déarefter de som tillhor de stora partierna. Sa trots en for EU-
politiker god synlighet i media, visade matningar infor valet att bada Centerpartiets
Europaparlamentariker var tamligen okénda for véljarna.

Demoskop genomforde en undersdkning den 9 till 29 april 2024, alltsa veckorna fore
valspurten, kring kandidaternas kandisskap. In i valrorelsen var Centerpartiets tva
toppkandidater darmed de minst kdnda av partiernas tva éversta namn pa listorna.
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Tomas Tobé (M)

Alice Teodorescu Mawe (KD)
Par Holmberg (MP)

Heléne Fritzon (S)

Charlie Weimers (SD)
Beatrice Timgren (SD)
Johan Danielsson (S)
Jessica Polfjard (M)

Karn Karlsbro (L)

Hanna Gedin (V)

Emma Wiesner (C)

Abir Al-Sahlani (C)

20

40

Hur manga kanner till kandidaterna till EU-valet?

98
98
87
86
85
83
71
70
52
51
51
50
47
47
44

60 80 100 120

Kadlla: Demoskop

Inrikes forutsattningar infor valet

Att Centerpartiet gick in i detta valar med andra forutsattningar an 2019 fanns det en
stor medvetenhet om. 2019 var Annie L66f och Fredrick Federley ledarduo, tva personer
som var mycket valkdnda hos allmanheten och hade ett stort fortroende. Denna gang
gick Centerpartiet till val med en toppkandidat som bara suttit drygt tre ar i
Europaparlamentet och inte haft en politisk karriar i Sverige innan dess samt en
partiledare som suttit pa posten bara drygt ett ars tid.

Centerpartiet spas uppforsbacke

Under forsta halvaret 2024 publicerades en rad opinionsundersékningar som visade hur
kanda partiernas parlamentariker och toppkandidater var. Emma Wiesner placerade sig
lagt i dessa, bade néar det géllde hur kdnd hon var och hur stort fortroende véljarna hade
for henne. | kombination med Muharrem Demiroks liknande siffror i
opinionsundersokningar kom detta att resultera i flera nyhetsinslag och artiklar om
Centerpartiets uppforsbacke i den kommande valrorelsen.

Véansterpartiets val av Jonas Sjostedt som toppkandidat och Miljopartiets tre kandisar i
topp pa listan forutspaddes ge dessa partier en enklare valrorelse. Samtidigt spaddes
kristdemokraterna fa det jobbigt efter den langdragna strid om férstaplatsen som
utspelades infor 6ppen rida och slutade med att Alice Teodoresku Mawe blev
forstanamn.

En recension av regeringen

Bland politiska kommentatorer och analytiker radde koncensus om att
Europaparlamentsvalet skulle bli en recension av Tidoregeringens forsta ar vid makten
och att detta skulle komma att paverka dessa partiers resultat i valet. Inledningsvis
forutspaddes detta framfor allt ge Socialdemokraterna ett lyft i det kommande valet,
mycket baserat pa partiets lyft i opinionen efter valet 2022, men allt eftersom
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opinionssiffrorna kom under varen sags ett allt tydligare valjarflode som gick fran
Socialdemokraterna till Vansterpartiet och Miljopartiet.

Valjarnas prioriterade amnen forandrades

Tidiga méatningar gallande valjarnas prioriterade fragor i Europaparlamentsvalet rankade
bade invandring/migration och energifragan bland topp tre, tillsammans med
klimatfragan. Aven brottsbekampning placerades hogt upp under varen. Av
vallokalsundersokningen framgar att de som verkligen gick och réstade i valet gjorde en
annan prioritering dar fred, demokrati och klimat placerade sig hogst upp.

Forutsattningar pa EU-niva

Europaparlamentets mandatperiod 2019 till 2024 var en av de mest dramatiska sedan
Sverige gick med i EU. Arbetet kom till stor del att praglas av tre kriser med stor
magnitud, varav endast en av dessa gick att forutspa. Klimatkrisen och EU:s stora
klimatpaket “Fit for 55" kom pa plats och kom att préagla en stor del av det planerade
arbetet. Nar Covid-pandemin slog till 2020 och Ryssland invaderade Ukraina 2022
forandrades arbetet totalt da Europaparlamentet fick andra fokus och rikta in sig pa att
hantera dessa stora och svara kriser.

Klimatkrisen

EU-kommissionen satte upp klimatet som sin prioriterade fraga for mandatperioden.
Varen 2021 lades klimatpaketet “Fit for 55" fram, som ska resultera i att EU:s utslapp
minskar med 55 procent fram till 2030. Fran 2021 till 2024 lades en rad stora
lagstiftningar fram, som ocksa rostades igenom i parlamentet. Implementeringen av de
olika lagstiftningarna kom dock att kantas av protester runt om i Europa, dar effekter av
Ovriga stora kriser under mandatperioden kom att sla hart mot olika samhallsgrupper.
Bondeprotesterna i Europa utnyttjades av hogerpopulistiska politiker for att
underminera klimatarbetet och forsoka stoppa beslutade atgarder. Trots att lantbrukets
problem skilde sig stort mellan olika lander och i grunden orsakats av manga
samverkande anledningar sa uppfattades det som en gemensam kamp mot EU.

Covid 19

Covid 19-pandemin nadde Europa i borjan av 2020 och kom starkt att paverka unionens
arbete. Aven om de politiska atgarderna som EU beslutade om under pandemin inte
alltid fick full uppbackning av alla politiska lager och alla medlemsstater, sa visade EU
under dessa ar tydligt vilket syfte som unionen kan spela i globala kriser. Med snabba
atgarder och gemensamma muskler kunde inkdp av vaccin, aterhamtningsplaner och
hantering av den begrénsade fria rorligheten hanteras pa ett satt som visade
medborgarna varfor EU behovs. Att EU valde att lana upp pengar for att bygga upp
aterhamtningsfonderna startade en ny debatt om hur EU ska finansieras framledes. Det
goda resultatet kom dessutom efter en inledande rorelse med protektionism och
konkurrens mellan landerna géllande vaccin, granskontroller och olika krav pa isolering.
En fortsatt utveckling at fel hall hade kunnat sétta samarbetet pa spel.

Kriget i Ukraina

Den 24 februari 2022 inledde Ryssland sitt anfallskrig mot Ukraina. Erfarenheterna fran
pandemin gjorde att EU snabbt kunde agera bade géllande stéd till Ukraina och
implementering av massflyktsdirektivet fér att kunna ta hand om ukrainare som
tvingades lamna sitt land. Den efterféljande energikrisen skapade dock en rad problem
som gjorde att EU blev mindre effektivt nar det kom till sanktioner och nédvandig
anpassning av vilka energikallor som anvands i medlemsstaterna. Har har olika lander
agerat olika bra och fortfarande ar oviljan stark mot att fasa ut fossil gas som energikalla
eftersom flera lander alltjamt ar beroende av gasen.

Problemet med Ungern har ocksa stéllts pa sin spets da Viktor Orbans regim konstant
anvant stodpaketen till Ukraina som ett satt att utpressa EU till att betala ut de pengar
som Ungern inte fatt ut pa grund av sina brott mot demokratiska spelregler och
manskliga rattigheter.
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Kriget i Gaza

Hamas terrorattack mot Israel den 7 oktober 2023 och det efterfoljande kriget i Gaza
praglade varen 2024 med manga debatter och resolutioner i Europaparlamentet.
Debatten var bitvis i ett hogt tonldge mellan och @ven inom de politiska grupperna i
parlamentet. Samma skiljelinjer kom aven att paverka debatten under

valrérelsen. Eftervalsmatningen visar att fragan totalt sett inte hamnade sarskilt hogt
upp pa listan Over valets viktigaste fragor, men den var likval stor nog for att ha haft en
viss betydelse for valresultatet.

Hogerpopulism och auktoritara ledare

Bevakningen av valrorelsen i 6vriga EU-lander hade stort fokus pa de framgéngar som
hogerpopulistiska och framlingsfientliga partier hade i opinionen. Framfor allt gallde
detta Frankrike med Nationell Samling och Italien med Italiens Broder som bada
forvantades bli storsta partier i respektive land i Europaparlamentsvalet.

Da den konservativa gruppen EPP 6ppnade for att soka stod till hoger i parlamentet,
framfor allt fran Sverigedemokraternas partigrupp ECR, kom en hel del bevakning att
fokusera pa om Ursula Von Der Leyens mittenkoalition mellan EPP, Renew Europe och
S&D skulle kunna falla efter valet.

Under valrorelsen skrev darfor fyra partigrupper, bland dem Renew Europe, under en
deklaration om att gruppen inte skulle samverka med hégerpopulistiska partier “pa
nagon niva”“. Da partier inom Renew sitter i regering med hogerpopulister i
Nederlanderna och Finland samt ingar i ett regeringssamarbete i Sverige skapade detta
interna slitningar inom Renew.

Deklarationen som Renew Europe skrev under lag aven till grund for Centerpartiets
utspel om att Liberalernas samarbete med Sverigedemokraterna i Sverige kan bryta mot
deklarationen som de sagt sig sta bakom. Att foljdfragan “Bor Liberalerna kastas ut fran
Renew Europe om de fortsatter samarbeta med Sverigedemokraterna” tolkades som att
den besvarats med ett ja fran Centerpartiet ledde till starka reaktioner ifran Liberalerna.
Detta ledde till manga fragor till bada partierna under den resterande valrorelsen. Efter
valet fick fragan till foljd att Liberalerna brot den valtekniska samverkan med
Centerpartiet i Renew Europe och att Sverige darmed gick miste om en ordférandepost i
parlamentets utskott for utveckling, DEVE, en post som annars skulle ha tillfallit
Centerpartiet.

Kris i liberala partier runt om i EU

| manga EU-lander pekades de liberala partierna i Renew Europe tillsammans med de
grona partierna i Verts/ALE ut som det kommande valets forlorare. Opinionsmatningar
visade pa rejdla nedgangar i antalet mandat och darmed ett sannolikt minskat
inflytande. Framfor allt var det i Frankrike, Spanien och Rumanien som Renew Europe
sag ut att tappa manga mandat. Tidiga matningar visade aven pa helt férlorad
representation i Sverige, vilket gjorde fragan aktuell aven pa hemmaplan.

Handelser i valrorelsen och omvarilden

Nar borjade valrorelsen?

For Centerpartiet borjade valrorelsen i samband med att valplattformen presenterades i
borjan av 2024. Trots flera uppméarksammade utspel och Lérdagsintervjun i P1 med
Emma Wiesner gav detta valdigt lite genomslag.

Baserat pa data fran Google Trends och Retriever sa borjade Europaparlamentsvalet och
Emma Wiesner bli omskrivna pa en mer omfattande niva i samband med att SVT hall
sina tva townhalls med toppkandidaterna i mitten av maj. Allt tyder alltsa pa att
valrorelsen @ven denna gang var mycket kort och att det var de sista tre veckorna som
den uppfattades som intensiv och fangade valjarnas intresse. Mgjligheterna till att
paverka starten av valrérelsen och komma ut med budskap som verkligen nar valjare
under en langre period verkar ha varit mycket sma.
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Presentation av valplattform

Centerpartiet presenterade sin valplattform i samband med fortroenderad och
kommundagar i bérjan av februari med ett begransat genomslag i media. Ovriga partier
presenterade sina valmanifest under valspurten, vilket uppenbart gav mer
uppmarksamhet och forefoll vara nagot som media ocksa forvantade sig fran partierna.
Att Centerpartiet hade presenterat sin valplattform i februari gjorde att medialt utrymme
tappades samtidigt som en tidigt tillganglig valplattform var till stor nytta for kandidater
och valarbetare.

Socialdemokraternas toppnamn och kdandiskandidaterna

Att Helene Fritzon inte var en stark kandidat for Socialdemokraterna i valet 2019 var val
kant och darfor forvantade sig manga en annan toppkandidat i valet 2024. Nar
Socialdemokraterna @nda valde Helene Fritzon som forstanamn gav det mgjlighet for
framfor allt Miljopartiet och Véansterpartiet, med sina kédndiskandidater med hogt
fortroende, att hamta valjare fran Socialdemokraterna. Aven for Centerpartiet dppnade
detta mojligheter att utmana med en toppkandidat som hade en helt annan utstralning
och framtoning an Socialdemokraternas forstanamn.

Fokuseringen pa toppkandidaternas kdandisskap holl i sig hela valroérelsen och visade sig
ocksa ge utslag pa valdagen. De tre partier som frontade med mycket kdnda kandidater
— Miljopartiet, Vansterpartiet och Kristdemokraterna - kunde alla tre se stora mangder
kryss pa sina toppnamn. For Miljopartiets och Vansterpartiets del hade det med stor
sannolikhet dven en paverkan pa deras mycket goda valresultat. Det ar uppenbart att
kandiskandidater far mediautrymme enbart utifran det faktum att kandidaten ar en kénd
person. Att inte behdva bygga en toppkandidats fértroende i valjarkaren under en kort
valrorelse ar saklart ocksa en fordel for partier som valjer denna strategi.

Regeringens klimatpolitik

| december 2023 tvingades regeringen till slut presentera sin klimathandlingsplan.
Under manaderna som féljde efter kom rapporter och utredningar i en strid strom som
visade att regeringens klimatpolitik var ineffektiv, orealistisk och skulle leda till en rejal
inbromsning av Sveriges utslappsminskningar. Sverige bedémdes inte klara vare sig de
nationella eller de europeiska utslappsmalen som stéllts upp. Kritiken mot den férda
politiken kom fran i stort sett alla riktningar och forde upp klimatfragan som extra viktig
for valjarna. Att regeringen sag detta som ett problem var uppenbart da de exempelvis
hastade fram en presstraff om ett tunt havsmiljopaket i valspurten. Regeringens
pressade situation i klimatfragan begransade ocksa regeringspartiernas majlighet att
driva en mer offensiv kampanj i energifragan, da de hela tiden fick mota kritik fran
oppositionen om att karnkraft var deras enda l6sning pa klimatkrisen.

Trollkontogate

Den 6 maj avslojades att TV4:s Kalla Fakta haft en reporter som under lang tid arbetat
undercover pa Sverigedemokraternas kommunikationsavdelning. Reportern kunde med
dold kamera styrka det Sverigedemokraterna lange fornekat, att partiet lag bakom
anonyma trollkonton i sociala medier. Avsldjandet fick i media namnet “trollkontogate”.

Sverigedemokraterna motte avsléjandet om deras trollkonton med att sla tillbaka mot
TV4 och till stor del utse kanalen till sin huvudmotstandare i valrérelsen. Den hoga
svansforingen och de harda orden skapade problem gentemot de 6vriga Tidopartierna,
som under en lang period tvingades kommentera Sverigedemokraternas retorik istallet
for sin egen politik.

Ebba Busch och islam

Kristdemokraternas sista utspel om att muslimer i Sverige och EU behover anpassa sig
helt efter kristen vasterlandsk kultur gav stort fokus pa Ebba Busch och Alice
Teodorescu Mawe som personer under den avslutande valveckan. Detta ledde till
uppmarksamhet for Kristdemokraterna och sannolikt var malet med utspelet att locka
véljare fran Sverigedemokraterna genom att nédrma sig deras politik, men analysen av
véljarstrommarna ger inget stod for att sa blev fallet.
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Opinionen under valrérelsen

Centerpartiet hade ett svagt opinionsstdd vid ingadngen till 2024, men en svag positiv
trend syntes i matningarna som presenteras i bérjan av maj. Matningarna lag konstant
over fyra procent och under slutet av manaden borjade Centerpartiet landa bade pa fem
och sex procent i matningarna. Detta bekraftades @ven i interna matningar som partiet
gjorde. Nar Dagens Nyheters méatning den 21 maj visade 3,6 procent for Centerpartiet
skapade detta viss oro i leden. Oron stillades av senare matningar, som visade att DN:s
matning var mer av ett undantag. En opinion pa fem till sex procent visade pa
mojligheten att faktiskt nd mélet om att behalla tvd mandat i parlamentet under
forutsattning att centervaljare mobiliserades till att ga och rosta.

Manaderna innan valet publicerades manga artiklar om att Centerpartiet, Liberalerna
och Kristdemokraterna balanserade pa gransen for att sitta kvar i Europaparlamentet.
Detta kopplat till diskussionerna om kénda och okanda kandidater gjorde att
inledningen av 2024 i mangt och mycket kom att praglas av diskussioner om vilka partier
som skulle klara fyraprocentspérren i det kommande valet. Amnet var aktuellt och
diskuterades frekvent dnda in i valspurten. Trots att opinionsundersdkningarna pa slutet
visade att det enbart vara Liberalerna och Kristdemokraterna som fortfarande riskerade
att dka ut, sa drogs Centerpartiet konstant in i samma diskussion.

Ett aterkommande problem med opinionsmatningar infor valet till Europaparlamentet
var att de gjordes sdpass séllan och med sa langa faltperioder att det sallan gick att dra
nagra sakra slutsatser genom att titta pa det sammanvagda matvardet. Ibland
rapporterades matningarna ocksa i media med en veckas fordréjning. Om man plottar
opinionsmatningarna efter faltperiod sa blir det tydligare att frdn mitten av maj, da
valrérelsen pa allvar borjade, sé 6kade Centerpartiets genomsnittliga resultat stadigt.
Om man istallet tittar pa publiceringsdatum sa malas en morkare bild upp dnda fram till
valets sista veckor.

Centerpartiets resultati EU-valsmatningar -
publiceringsdatum
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ORGANISATION OCH FORBEREDELSER

Beslut och beslutsprocesser

Nomineringsprocess och valsedel

Faststéallande av regler for nomineringsprocessen samt val av nomineringskommitté infor
Europaparlamentsvalet 2024 gjordes pa fortroenderadet den 8 februari 2023 och
radgivande medlemsomrostning genomférdes den 21 augusti till 17 september. Totalt
deltog 2 846 medlemmar i omrdstningen. Beslut om valsedel togs av fortroenderadet i
november och kandidatforklaring togs i samband med att listan antogs.

Den samlade bilden &r att det finns ett starkt stod for ordningen kring
nomineringsprocess, medlemsomrdstning och beslut om listan. Daremot har det
framkommit att det finns 6nskemal om att kandidatforklaringen borde tas tidigare sa att
bade kandidater och nomineringskommitté har den att utga frdn innan en person
foreslas eller accepterar en listplacering. Det framgar av enkatundersdkning och
intervjuer att en tidigt beslutad lista har stor betydelse for planeringen av kandidaternas
kampanjer.

Nomineringskommittén ansvarar enligt partiets stadgar och arbetsordning for att
uppratta ett forslag till valsedel med god representativitet och sakerstalla att alla som
foreslas ar valbara till Europaparlamentet. Enligt arbetsordningen ska jamlikhet,
jamstéalldhet och mangfald vara ledord vid utformningen av valsedeln. Vidare konstateras
att engagemang, bakgrund, erfarenheter, kén och alder ar sadant som ska végas in vid
utformningen av valsedeln.

Den antagna valsedeln (se bilaga 2) till Europaparlamentsvalet bestod av 58 namn varav
29 man och 29 kvinnor. Valsedeln hade d@ven en mycket god geografisk spridning med
minst en kandidat ifran varje distrikt. Aldersmassigt var de tva yngsta kandidaterna 22
respektive 23 ar gamla, medan de tva aldsta var 62 ar. Den genomsnittliga aldern pa
listan var 43,2 ar. Enligt en undersokning fran Europaportalen kom 22 procent av
Centerpartiets kandidater ifran storstader och storstadsnara kommuner medan 26
procent kom ifran mindre stader/tatorter och landsbygd.

Valsedeln toppades av Emma Wiesner, Abir Al-Sahlani och Svante Linusson, som aven
fungerade som valets tre nationella vallokomotiv. Darefter foljde 55 regionala kandidater
vilka i praktiken stod utanfor valbar plats, men som fyllde en valdigt viktig funktion
genom mobilisering och kampanjarbete pa lokal niva. Att aven de regionala kandidaterna
bidrog till att forflytta véljare till Centerpartiet framgar bland annat av deras personkryss.
Bade enkatundersokningen och intervjuerna visar att listans sammansattning med tre
toppkandidater och darefter regionala kandidater var ett mycket uppskattat koncept.

Valledning

Beslut om valledning, inklusive delegation av beslut, fattades vid partistyrelsens
sammantrade den 5-6 februari 2024. En valledning utsags, och i denna ingick dven
representanter for syskonen genom respektive generalsekreterare som en del i den
sammanhallna valrérelsen. | samma beslut gavs riktlinjer for valbudgeten, men sjélva
valbudgeten faststalldes i samband med partistyrelsens budget och verksamhetsplan for
hela partiet 2024.

For att bedriva en effektiv valrérelse med tydliga och snabba beslutsvagar forutsattes att
verkstéllande utskottet, partistyrelsen och riksorganisationen delvis omorganiserade
sina arbetssatt och beslutsvagar. Valledning utgjorde den operativa ledningen av
valrorelsen och ansvarade for bade operativa beslut och viktiga avdémningar for
verkstéallandet av valplanen.

I valledningen ingick som valledare chefen fér kampanj- och strategienheten,
partisekreteraren, partiledarens stabschef, kansli- och policychefen, presschefen,
chefen for organisationsstods- och utvecklingsenheten, chefen for Centerpartiets kansli
i Europaparlamentet, samt generalsekreterarna fran CUF, Centerstudenter och
Centerkvinnorna.
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Valplan

Centerpartiets valplan infér Europaparlamentsvalet (se bilaga 3) faststalldes slutgiltigt
av partistyrelsen den 21-22 mars 2024. | valplanen sattes upp foljande mal infor
valrorelsen:

1. Minst behalla de tva mandaten till Europaparlamentet
2. Gora Centerpartiets nast basta val till Europaparlamentet nagonsin
3. Bidratill att stéarka ALDE:s representation och betydelse i Europaparlamentet

4. Bidra till malen i Verksamhetsplanen for 2024 om 6kad synlighet och ett 6kat
medlemsengagemang

Malet om att behalla tvda mandat i Europaparlamentet kvantifierades i ett réstmal om
303 000 roster, vilket beraknades motsvara 7,5 procent av rosterna i valet.

Dartill fanns i valplanen malsattningar om att anvénda sig av erfarenheterna fran valen
2019 och 2022 i syfte att géra en annu battre valrorelse 2024 genom att kampanja
traffsakert gentemot nyframtagna malgrupper och konsekvent driva fragor och
perspektiv som ar angeldgna for partiets malgrupper. Vidare innehéll valplanen
prioriterade omraden, motstandaranalys och strategiska konflikter.

| valplanen betonades vikten av mobilisering, bland annat genom en tidig kampanjstart
och férvalskampanj, samt att efterstrava en sammanhallen valrérelse mellan
kandidaterna, syskonen och de olika organisationsleden.

Valplanens innehall har till stor del aterspeglats i den kampanj som sedan genomfordes,
men anpassningar har gjorts utifrdn hur valrorelsen utvecklade sig och en flexibilitet
kring detta har funnits hos valledningen.

Mindre resurser och lagre budget

Centerpartiet hade betydligt mindre resurser, bade ekonomiskt och personalmassigt pa
riksorganisationen, infor Europaparlamentsvalet 2024 jamfort med de senaste
valrorelserna. Efter valet 2022 genomgick Centerpartiets riksorganisation en omfattande
organisationsforandring, vilket aven fick konsekvenser for delar av valplaneringen.
Organisationsforandringen forde med sig 6verlamning i flera led mellan ansvariga chefer
under 2022 och 2023 vilket paverkade férberedelserna. | ekonomiska termer hade
Centerpartiet en halverad budget jamfért med i valrérelsen 2019.

Organisering av riksorganisationen

Valet till Europaparlamentet innebar den forsta riktiga prévningen for den nya
organisationen. | eftervalsanalysen 2022 konstateras att riksorganisationens
beslutsprocesser och arbetssatt inte fungerade tillrackligt val samt att organisationen
var uppbyggd pa ett satt som motverkade samarbete och samverkan mellan olika delar
av organisationen. Infor Europaparlamentsvalet fanns det darfor en uttalad ambition om
att involvera alla organisationsled och att riksorganisationen skulle vara lyhord,
transparent och ge information till distrikt och kretsar i tidigt skede samt involvera dem i
planeringsstadiet.

| valplanen konstaterades att hela Centerpartiets personalorganisation inte kunde uppga
i en valorganisation pa det satt som skedde vid valet 2022. Enligt planen skulle viss
personal fran riksorganisationen fa ett allt storre ansvar for vissa uppgifter som
relaterade till valet, samtidigt som annan personal skulle vara redo att avsatta en del av
sin arbetstid for att arbeta med valet. Under sista delen av valrorelsen skulle hela
organisationen arbeta med valet. Detta skedde ockséa da delar av riksorganisationen som
arbetade med valrérelsen samlades pa plan tva pa Stora Nygatan. Nagot som beskrivits
som bade positivt och ndédvandigt i enkater och intervjuer.
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| valplanen faststalldes huvudsakliga uppgifter som personalorganisationen sarskilt
skulle arbeta med under valrérelsen samt hur personalorganisationen skulle forhalla sig
till valledning, toppkandidater och lokalorganisationer.

Av intervjuer och enkatundersokningen framkommer att det fanns bade for- och
nackdelar med att inte skapa en sarskild valorganisation. De fordelar som framforts ar
bland annat tydlighet och enkelhet nar befintlig struktur med enheter och chefer
bibeholls samt att det underlattade arbetet med att hantera bade en valrérelse och
ordinarie verksamhet. Samtliga personalansvariga chefer ingick i valledningen vilket
innebar att ordinarie beslutsstrukturer kunde anvandas.

Bland nackdelarna som framforts namns att det medforde en otydlighet kring nar
valrérelsen bérjade. Det framkom ocksa att vissa funktioner behovde tillforas under
valrérelsen och att detta delvis skedde sent i processen. En ny funktion som inférdes
inom befintliga enheter var hantering av enkater och valkompasser, vilket var en viktig
och omfattande uppgift. Vissa funktioner spande over flera enheter vilket i vissa fall
ledde till otydlighet och osynkroniserat arbete. Det framkom ocksa att det fanns
svarigheter att omdirigera personalens ordinarie uppgifter samt en upplevelse av att
riksorganisationens potential inte nyttjades fullt ut.

Det konstaterades dven att det fanns omraden i valorganisationen dar det hade varit
vardefullt med ytterligare resurser. De omraden som namnts ar framfor allt kontakter
och samarbete med lokala valledare, praktiska delar av kampanjen sa som kring
evenemang och presstraffar, samt produktion av material fér sociala medier. Samtidigt
pagick stora delar av ordinarie verksamhet, inte minst i riksdagen, under néastan hela
valrérelsen, vilket innebar att resurser behdvdes for annat arbete &n valrérelsen till
Europaparlamentet. Detta utgor en betydande skillnad mot nationella val, dar riksdagen
avslutar sitt arbete innan sommaren vid valaret och dar all personal kan fokusera enbart
pa valrérelsen fram till valdagen.

Samordning och strategi for svar pa enkater och valkompasser

Det ar sedan tidigare kédnt att valkompasser och enkater har en stor betydelse for manga
valjare. Framfor allt har betydelsen av valkompasser 6kat under senare val och var
saledes viktigt aven i Europaparlamentsvalet 2024. Av den anledningen gjordes en
sarskild satsning i valorganisationen dar tva personer utsags som ansvariga for
samordning av enkatsvar och valkompasser. Detta var en omfattande uppgift som aven
involverade sakkunniga bade i Stockholm och Bryssel, samt nationella talespersoner for
att utforma och stdmma av svar pa fragorna. Dessutom anvandes den data som fanns
om partiets valjare och malgrupper for att nar det var [ampligt ge ledning kring hur svar
kunde formuleras. Sjalvklart ar det alltid partiets politik som avgor hur svaren
formuleras, men genom en fordjupad forstaelse for hur framforallt enkater utformas och
kalibreras av de som tillhandahaller dem, kan svaren formuleras sa att de traffar ratt hos
de valjare som Centerpartiet 6nskar na.

Samarbetet mellan Brysselkontoret och Stockholm

En vélfungerande planering och genomférande av en EU-valrorelse bygger pa ett nara
samarbete mellan partiets kansli i Europaparlamentet och riksorganisationen. |
intervjuer framkommer att det infér Europaparlamentsvalet etablerades ett nara
samarbete mellan Brysselkansliet och riksorganisationen gallande planering,
politikutveckling och utspel. Tidtabellen for arbetet i Europaparlamentet och riksdagen,
men aven for den aktuella politiska debatten, matchade emellertid inte alltid. Under
valrérelsen innebar det faktum att tva av tre toppkandidater var sittande
Europaparlamentariker att kansliet i Bryssel blev an mer betydelsefullt. Bade av
enkatsvar och intervjuer framgar att det nara samarbetet mellan Stockholm och Bryssel
ar viktigt att vidmakthalla och forstarka under den kommande mandatperioden.

En sammanhallen valrorelse

| valplanen for Europaparlamentsvalet betonades vikten av en gemensam och
sammanhallen valrorelse for att bidra till Centerpartiets synlighet och trovardighet. Det
var efterstravansvart att kandidater, syskonorganisationer och de olika
organisationsleden alla skulle bara ut budskap och kampanjinsatser som tydligt hangde
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samman inom ramen for Centerpartiets kampanjkoncept och varumarke. Syftet med
gemensam valrorelse var dven att starka Centerpartiet som folkrorelse och oka
delaktigheten. Den interna enkatundersokningen visar att merparten av respondenterna
upplevde att den sammanhallna valrérelsen mellan partiet, toppkandidaterna och
syskonorganisationerna fungerade bra.

Hur upplever du att den sammanhallna
valrorelsen mellan partiet, toppkandidaterna och
syskonorganisationerna fungerade pa riksniva?
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Kdlla: Centerpartiets interna enkdtundersékning

Samverkan med syskonorganisationerna

| Centerpartiets eftervalsanalys 2022 betonades att det strategiska samarbetet mellan
syskonorganisationerna och partiet behovde starkas genom att skapa och utveckla
forum for samordning, dialog, utbyte och forankring. | enlighet med detta lyftes det fram
i valplanen for Europaparlamentsvalet att syskonorganisationerna skulle inga och delta i
Centerpartiets gemensamma valrorelse och ha ett sarskilt ansvar for att na malgrupper
som ligger narmare dem. For att formalisera arbetet mellan riksorganisationen och
syskonorganisationerna togs det dven fram ett samverkansavtal dar malbild, kampanj,
kommunikation och organisation tydliggjordes. Avtalet undertecknades av partiets
valledare och respektive forbunds generalsekreterare. Syskonorganisationerna hade
aven representanter i valledningen, vilket var mycket uppskattat och har framhallits som
en framgangsfaktor i intervjuerna. Onskemal har aven framforts om att ta med detta
arbetssatt i den ordinarie organisationsstrukturen framéver.

Organisation och kandidater rustas infor valrorelsen

Eftervalsanalysen 2022 belyste att Centerpartiets organisation var forsvagad pa manga
hall i landet och att det fanns oroande signaler om en minskad kansla av delaktighet i
rorelsen, nagot som partiet rekommenderades att uppméarksamma i den organisatoriska
nystarten. | valplaneringen infér Europaparlamentsvalet identifierades darfor att
Centerpartiets kretsar och distrikt skulle ha avgérande nyckelfunktioner for den
gemensamma valrorelsen.

Genom att utse lokala valledare organiserades en kampanjstyrka pa bred front 6ver hela
landet. Distrikten ansvarade for att utse lokala valledare som hade direktkontakt med
riksorganisationen. Uppdraget som distriktets valledare tilldelades i de flesta fall
distriktens anstédllda ombudsman. De distrikt som inte hade anstéllda ombudsman utsag
ideella valledare. Utéver detta utsags lokala valledare pa kretsniva. Sammanlagt var 231
lokala valledare verksamma under valrorelsen.
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Centerpartiets riksorganisation genomforde ett antal utbildningar och
kompetenshodjande insatser for att starka saval organisationen som kandidaterna infor
valrérelsen. Bland annat genomfordes utbildning i tryggt och sékert kampanjande samt
utbildning for valledare. Tematiserade valledar- och kandidattraffar paboérjades redan i
november 2023 och fortsatte med regelbundenhet under vintern och varen 2024. Dessa
traffar handlade om riksorganisationens 6vergripande kampanjorganisation och
kampanjmaterial, information om férvalskampanj och kampanjkoncept, digital
annonsering med mera.

| eftervalsanalysen 2022 rekommenderades att Centerpartiet internt behovde fora en
aktiv diskussion kring strategi samt riktade och regionalt anpassade satsningar
tillsammans med distrikten for att véxa strategiskt. Ur detta skapades projektet
Revansch 2026 som under varen 2024 genomforde tva pilotprojekt med Jamtlands och
Kalmars distrikt i syfte att 0ka distriktens kunskaper och mgjligheter att utforma
strategiska valplaner infér Europaparlamentsvalet.

Stod till kandidater

Vid Europaparlamentsvalet 2019 genomforde Centerpartiet en kandidatdriven valrorelse
dar fem toppkandidater gavs generdsa bidrag och stod for att driva sina kampanjer pa
det satt som de sjélva fann framgangsrikt. Det konstaterades i valanalysen 2019 att den
kandidatdrivna valrorelsen var mycket positiv och att kandidaternas olika profil och
formaga att attrahera olika roster bidrog till partiets framgang.

Valanalysen rekommenderade dock att utvardera om ett mer omfattande stod borde ga
till ndgot farre kandidater an de fem forsta. | valanalysen fran 2019 framhalls ocksa att
toppkandidaterna bér kunna ha nagon i valledningen som ar "deras” samt att det behovs
ett tydligare uppstartsmote med dem som ska driva kampanjen for att skapa tydlighet i
planering och vilket stod de kan fa i slutet av valrorelsen.

| kontrast till slutsatsen ifran Europaparlamentsvalet 2019 sa beslutades om en
sammanhallen valrorelse aven for de tre toppkandidaterna i valet 2024. Enligt valplanen
skulle toppkandidaterna fa tillgang till personvalmaterial inom valkampanjen samt
figurera ihop eller var for sig pa olika former av annonsmaterial och i sociala medier.
Toppkandidaterna skulle fa stod fran riksorganisationen med material och bokningar och
toppkandidaterna skulle vara tillgangliga for riksorganisationen for att medverka vid
filminspelningar, fotografering etcetera.

Kandidater pa listplacering 4-58 skulle enligt valplanen ocksa anvéndas pa ett
strategiskt satt for att tacka upp for toppkandidater och syskonorganisationer, men
ocksa for att bidra till en tydlig lokal narvaro. Dessa kandidater erbjéds ett mindre
kandidatstoéd samt majlighet att sdka rad och stdd av riksorganisationen vid behov.
Daremot skulle de enligt planen ansvara for sina egna besok och resor.

Den samlade bilden av den sammanhallande valrorelsen kring kandidaterna ar att den
upplevdes som uppskattad och framgangsrik. Det framgar dock att det i praktiken fanns
en otydlighet kring forvantningar pa toppkandidaterna och vilket mandat de hade att
gora egna utspel, vilket & ena sidan ledde till farre utspel an vad som annars hade varit
mojligt, & andra sidan till utspel som inte alltid var forankrade i partiet. Detta skapade en
viss frustration bade hos kandidaterna och riksorganisationen. Upplevelsen av
otydligheten kring forvantningar pa och stod till kandidaterna aterfanns @ven nar det
géllde de regionala kandidaterna.

Mobilisering och inkludering av rérelsen

Malsattningen var att inkludera Centerpartiets kretsar och distrikt tidigt i valplaneringen
for att ge grund for en verkligt sammanhallen valrérelse och ge dem en god
planeringshorisont och synkade kampanjer i hela rorelsen. Det innebar att kretsar och
distrikt skulle ges sa mycket information som mgjligt [6pande under valforberedelserna
och framtagandet av valkampanjer.

Informationsflédet planerades ske i form av regelbundna traffar for valledare och
kandidater, mailutskick och en gemensam teamsgrupp, med tillgang till storre filer,
kampanjfilmer, tryckfiler med mera. De aterkommande traffarna skulle anvandas for att
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samlas infor sarskilt viktiga utspel och for att reagera pa viktiga politiska handelser eller
hantera ovantade kriser.

Kontakten med medlemmarna skulle framst ske via tva kanaler. Dels via en
Facebookgrupp for kampanjare, dels via mail till dem som anmalt att de ville vara extra
aktiva och kampanja i valrorelsen. Dessa kanaler skulle erbjuda gemenskap, utbildningar
och utbildningsmaterial samt uppmaningar att delta i olika snabba kampanjinsatser.
Facebookgruppen skulle anvandas for att peppa medlemskaren i allméanhet och de
medlemmar i synnerhet som ville och hade mdjlighet att kampanja extra. | valplanen
framholls att det var dnskvart att kommunicera mycket med medlemmarna och ge dem
sa mycket material som mgjligt for att engagera sig och sprida Centerpartiets budskap.

| enkatundersokning och intervjuer framgar att riksorganisationen framst nadde fram till
och gjorde kampanjmaterial tillgangligt for kampanjarbetare via Facebookgruppen
medan ombudsman och andra anstallda anvéande Connect som sin priméra kanal. Den
samlade bilden som framtrader ar att Facebookgruppen hade avgérande betydelse for
informationsdelning, tillgéng till aktuella kampanjer och kampanjmaterial samt
mobilisering av valarbetare. Inldgg och bilder som delades i Facebookgruppen fick snabb
spridning i partiets lokala kanaler och hos enskilda medlemmar.

Regionala valupptakter

Som namnts ovan sa patalades det i valanalysen 2019 att det behdvs ett tydligare
uppstartsmote med dem som ska driva kampanjen. Detta syftade i huvudsak pa
kandidaterna, men overfordes i valrorelsen 2024 till bade kandidater och valarbetare.

Under april och borjan av maj 2024 genomfordes regionala valupptakter pa nio platser
runt om i landet. Syftet med valupptakterna var att mobilisera och engagera
centerrorelsen. Malgruppen var medlemmar och det var kostnadsfritt att delta pa
valupptakterna. Valupptakterna riktade sig darmed till dem som faktiskt skulle
genomfora valrorelsen i praktiken och traffarna hade kompetenshojande insatser i form
av att deltagarna tranade pa att kampanja. Valupptakter genomférdes i Pitea, Linkdping,
Falun, Sundsvall, Uppsala, Vaxjo, Goteborg, Stockholm och Lund. Distrikten i Stockholm
och Skane arrangerade sina upptakter, men riksorganisationen bistod med personal och
kampanjmaterial. Vid respektive valupptakt deltog mellan 60 och 140 personer.

| sdval enkdtundersokning som intervjuer beskrivs de regionala valupptakterna som
uppskattade och positiva, dven om det ocksa framgar att det finns potential att utveckla
dem mer for ytterligare synlighet och engagemang. Det stérsta mervardet, jamfort med
en mer traditionell valupptakt i Stockholm, framhalls vara att fler medlemmar och
fortroendevalda kunde delta och déarmed inspireras och utbildas infor kampanjen.

Vad tyckte du om de regionala valupptakterna?
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Kalla: Centerpartiets interna enkdtundersékning

Samordning och distribution

| valplanen faststalldes att riksorganisationen skulle ansvara for samordning och
distribution av valmaterial och att distrikten skulle kunna samkoordinera bestallningar
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aven for kretsarna. Distrikten hade i sin tur ansvar for att sprida materialet till sina
respektive kretsar. Ambitionen var att skapa samlade leveranser for att underlatta for
distrikten att motta kampanjmaterialet.

Nar riksorganisationen inte lyckades halla tryckeriets deadlines innebar det forseningar i
tryckprocessen och uppdelade trycktillfallen, vilket i praktiken innebar hogre
tryckkostnader och uppdelade leveranser till distrikten. Distrikten som mottagare fick
dessutom passa pa fler antal leveranser och leveranstider vilket tog vardefull tid fran
kampanjandet, nadgot som vackte irritation och frustration i organisationen.

Riksorganisationen ansvarade aven for koordinering och samordning av
kandidatbokningar. Syftet var att maximera effekten av de resor som toppkandidater och
partiledaren gjorde under valrorelsen. Utifran de olika kandidaternas identifierade
potential att tilltala malgrupper togs en resepolicy fram. Att samordna besdk och resor
over hela landet ar emellertid en tidskravande uppgift som kraver kontakter med manga
foretradare lokalt, och for att besdken ska bli lyckade kravs forberedelser och
mobilisering lokalt samt att besked om bokning ges i god tid. Det framgar av intervjuer
och enkatsvar att samordningen och bokningen ofta férsvarades av korta deadlines, snav
framforhallning och otydliga mandat att bestamma och fatta beslut.

Kandidatbesoken beskrivs generellt som mycket uppskattade och att de skapade
mojlighet att mobilisera kampanjer lokalt. Det framgér emellertid att bade kretsarnas
och distriktens kapacitet och erfarenhet av att anordna kandidatbesok varierar
ordentligt over landet.

Malgrupper

| eftervalsanalysen 2022 framkom kritik emot den malgruppsindelning som anvandes
under valrérelsen eftersom den inte ansags vara tillrackligt relevant och traffsaker. Ett
strategiskt arbete pabdrjades darefter med att definiera Centerpartiets malgrupper pa
ett nytt och mer anvandbart satt. Malgruppsarbetet stamdes av med partistyrelsen
genom en muntlig dragning pa sammantradet den 3-4 februari 2024 och i valplanen som
antogs i mars anvandes malgruppsanalysen for att beskriva var Centerpartiet hade sin
potential att vinna nya valjare.

Aven om ett stort arbete gjordes hos riksorganisationen med den nya
malgruppsanalysen s& kom de nedbrutna siffrorna for malgrupperna ut till kretsar och
distrikt relativt sent i valrorelsen och fick darfor en begréansad anvandning. Det var en
stor utmaning att sprida och implementera den information om malgrupperna som fanns
pa ett effektivt och sakert satt. Pa vissa hall gjordes ett nagot storre arbete utifran
malgruppsanalyserna. Arbetet med malgrupperna har forts vidare i projektet Revansch
2026, som pabérjades med Kalmar och Jamtland som piloter under valrérelsen och som
darefter borjat genomforas i samtliga distrikt.

Anvande du dig av malgrupper och
malgruppsverktygen?
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Kdlla: Centerpartiets interna enkdtundersékning
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KAMPANJ OCH VALRORELSE

Forberedelser infor valet

Kampanjplaneringen startar

Kampanjplaneringen infor valrérelsen inleddes redan under varen 2023 i en mindre
projektgrupp. Att budgeten for valet skulle behova vara betydligt mindre an vid valet
2019 stod klart tidigt och nar budgetbeslutet faststalldes hamnade nivan pa ungefar 50
procent av budget 2019. Denna budget skulle da tacka allt fran kostnader i samband
nomineringsprocessen till kostnader kopplade till eftervalsanalysen.

Som en konsekvens av budgetens storlek togs aven tidigt ett beslut om att ta fram
valkoncept och utfora all produktion av val- och kampanjmaterial med Centerpartiets
egen personal, det vill séga att arbeta inhouse istallet for att ta hjalp utifran. Utover den
ekonomiska bakgrunden till detta beslut fanns @ven déliga erfarenheter fran att arbeta
med externa reklambyraer under valrérelsen 2022. Detta upplevdes da ge ldnga ledtider,
mycket merarbete for personalen och en samre kontroll dver processerna. Genom att
arbeta inhouse beddomdes valorganisationen bli mer snabbfotad.

Under varen och sommaren 2023 diskuterades aven att genomféra en gemensam
valkampanj, dar partiet skulle fronta med tre toppkandidater och dar aven
syskonorganisationerna skulle delta. Detta upplagg formaliserades slutgiltigt under varen
2024 nar valplanen antogs av partistyrelsen.

Efter sommaren 2023 gjordes ett omtag med planeringen, till stor del eftersom
omorganisationen genomférts och nya personer tilltratt pa ledande poster och andra
som varit med i den forsta gruppen lamnat organisationen.

Valplattform

Partistyrelsen gav i uppdrag till en grupp ledd av Centerpartiets tva
Europaparlamentariker, tillika partistyrelseledamoter, att med hjalp av en referensgrupp
ta fram utkast till en valplattform infér Europaparlamentsvalet. Valplattformen (se bilaga
4) antogs formellt av fortroenderadet den 1 februari 2024.

Valplattformen, som fick titeln "For ett gronare, friare, tryggare Europa”, var relativt
omfattande (31 sidor) och identifierade tre prioriterade omréden: freden, friheten och
klimatet. Dessa omraden blev ocksa tongivande fér valkampanjen, saval i affischer och
foldrar som aktiviteter. Valet av prioriterade fragor i valplattformen kom aven att matcha
de fragor som valjarna senare rankade som de viktigaste.

Ifran intervjuer och méten har det framkommit att det var uppskattat att valplattformen
antogs sa pass tidigt i valrorelsen. Bade valarbetare och kandidater har dven uppgett att
man uppskattade valplattformens omfattande innehall, vilket gjorde att den fungerade
som ett bra underlag i debatter och kampanjarbete. Det kan dock konstateras att ovriga
partier presenterade sina valplattformar senare under valrérelsen och i manga fall i ett
mindre omfattande format. Darmed vann dessa partier ett medialt genomslag som
Centerpartiet gick miste om.

Kampanjkoncept

Under hosten 2023 samlades forslag pa kampanjkoncept in infor
Europaparlamentsvalet. Dessa sammanstalldes, utvecklades och testades for att se vilka
som landade bast hos valjarna. Koncepten presenterades under en kontinuerlig
forankringsprocess. | november redovisades de koncept som fortfarande var aktuella
upp for partistyrelsen och riksdagsgruppen.

De tre koncept som utkristalliserade sig och visades sig vacka storst engagemang vid
utprovningen var “"Hall gransen”, "Vi sviker inte” och “Téank globalt — handla lokalt”. Under
partistyrelsens sammantrade i januari 2024 fattades beslut om att arbeta vidare med
"Hall gransen” och "Vi sviker inte". Efter ytterligare matningar ledde den datadrivna
beslutsprocessen till att “Hall gransen” skulle anvdandas som valkoncept, vilket ocksa
faststalldes av partistyrelsen den 23 april 2024, da aven valaffischerna godkéandes.
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En fordel med konceptet “Hall gransen” ansags vara att det gick att anvanda &@ven pa ett
mer direkt kommunikativt satt dar de politiska forslagen sattes framst i
kommunikationen. Sa gjordes dven pa manga valaffischer mot slutet av
kampanjperioden. Konceptet kom att anvéandas bade i form av att halla gransen mot
nagonting, sa som “"Hall gransen mot klimatférnekarna” och “Hall gransen mot
fortryckarna”, och fér nagonting, sa som Hall gransen! For friheten” och "Hall gransen!
For totalforsvaret”. | de efterfoljande intervjuerna har det framkommit en viss kritik emot
formuleringarna om att halla gransen f6r nagonting eftersom det upplevdes lite krystat
nar budskapet anvéandes pa det sattet.

&% Centerpartiet &% Centerpartiet

GRANSEN!
For total- )
forsvaret

Rosta for okad sjalv-
forsorjning av mat
och starkare svenskt

GRANSEN
mot klimat-
fornekarna _1

Muharrem Demirok och Emma Wiesner.

Aven konceptet "Vi sviker inte” kom till viss anvandning da det fungerade som inramning
till Kommundagarna 2024, vilket aven utgjorde en slags uppstart pa hela EU-valrérelsen
for Centerpartiets del.

Strategisk kommunikation

| valplanen fastslogs att den strategiska kommunikationen i Europaparlamentsvalet
skulle ske via ett antal vagar med tydligt uppsatta mal:

e Sociala medier

e Traditionella medier

e Hemsidan centerpartiet.se
e Internkommunikation

e Reklam och annonsering

e Markkampanjen

Sociala medier

Sociala medier har under en lang rad valrorelser kommit att spela en allt viktigare roll i
kommunikationen med valjarna. Centerpartiet finns idag pa plattformarna Facebook,
Instagram, Linkedin, X (fére detta Twitter) och Youtube.

| sociala medier prioriterades material som kunde skapa engagemang. Materialet
anpassades ocksa efter kanal och malgrupp. Malet var att utfora tester for att se vilket
material som gav storst engagemang och rackvidd. Detta utférdes och en tydlig uppgang
av rackvidden kunde ses under valrérelsen.

Da framfor allt Metas plattformar numera prioriterar ned politiskt innehall kan man se
hur stort behovet av att sponsra inlagg ar under en valkampanj. Av den totala rackvidden
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som uppnaddes pa Centerpartiets konto p& Facebook under valrérelsen (1,9 miljoner
nadda konton) sa stod den organiska rackvidden for omkring tio procent medan resten
var betald.

Daremot har kandidaterna en betydligt storre majlighet att na ut organiskt via sina egna
konton. Pa Instagram uppnadde Abir Al-Sahlani narmare 50 procent organisk rackvidd
och pa Facebook nddde Emma Wiesner omkring 25 procent. Detta visade hur viktigt det
var i valrorelsen med kandidaternas egna néarvaro pa sociala medier.

Facebook och Instagram, som ar Centerpartiets huvudsakliga sociala plattformar, tacker
in de flesta malgrupperna. Svenskarna och Internet 2023 visar dock hur stor skillnaden
ar mellan personer som ar over och under 25 ar nar det kommer till nyhetskonsumtion.
For de yngre ar sociala medier den huvudsakliga kallan nar de tar till sig nyheter och
samhallsinformation. Och bland de sociala plattformarna ar Tiktok den starkaste bland
de yngre. Aven Youtube ar en stark kanal nar det kommer till att na yngre malgrupper.

Hur personer foddda fore och efter ar 2000 tar
del av samhéllsnyheter (procent)

TV-kanal 40 69
Radiokanal c 56
Tryckta tidningar T 32
Nyhetsappar/Webbplatser - 62
Sociala medier 42 ok
0 20 40 60 80

Fodd pa 1900-talet Fodd pa 2000-talet

Notera att respondenterna dr 8+ dr och att frdgan 16d: “Brukar du ta del av samhdllsnyheter i tv,
radio, tidningar eller pa sociala medier? Det kan till exempel vara nyheter om politik,
klimatfrégor, sGkerhetsldget och kriget i Ukraina.

Kalla: Internetstiftelsen, "Svenskarna och internet 2023”
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Vilka sociala medieplattformar personer
fodda fore och efter ar 2000 anvander sig av
for att konsumera nyheter (procent)

Facebook
Instagram
Youtube

X (f.d. Twitter)
Tiktok
Flashback
Reddit
Linkedin

Snapchat

0 5 10 15 20 25 30

Fodd pa 2000-talet Fodd pa 1900-talet

Kdlla: Internetstiftelsen, “Svenskarna och internet 2023”

Tiktok hor till de plattformar som Centerpartiet valt att inte anvanda sig av tidigare, men
infor Europaparlamentsvalet startades konton pa Tiktok for bada parlamentarikerna,
vilket framfor allt gav stor utdelning for Abir Al-Sahlani, som fick enorm spridning for sitt
svar pa Ebba Buschs utspel mot muslimer. Tiktok har inte samma begréansningar for
politiskt innehall som Meta, vilket gor det maojligt att snabbt na stor rackvidd utan en stor
foljarskara.

Centerpartiet har haft en aktiv kanal pa Youtube i flera ar, men det ar forst under det
senaste aret som den anvéants i syfte att férsoka na yngre véljare. Under valrérelsen
gjordes @ven annonsering pa Youtube i storre utstrackning an under tidigare val.

Diskussionsforumet Reddit finns ocksd med bland de plattformar dar yngre personer
soker information. Har medverkade Emma Wiesner vid tva tillfallen i sa kallade AMA (Ask
me anything), vilket ar skriftliga fragestunder med anvandarna pa Reddit.

Centerpartiet och Emma Wiesner bedrev ocksa en begréansad kampanj pa Linkedin och
bada Europaparlamentarikerna ar aktiva pa X. Rackvidden har ar betydligt lagre an pa
tidigare namnda plattformar, men dessa kanaler fyller framfor allt funktionen att na ut till
journalister och i Emma Wiesners fall aven till hennes nétverk i energifragorna pa
Linkedin. Dessa kanaler ar primart att se som verktyg for att vacka intresse fran media-
och branschpersoner, inte for att na direkt till véljare.

Traditionella medier och press

Den mediala valrorelsen fick en tidigare start an vantat, men inledningsvis lag valdigt
mycket fokus pa lanseringen av Folklistan och det projektets forsta utspel och
presskonferenser. Nar intresset for Folklistan klingade av blev valrorelsen mer
lagintensiv under en period for att sedan vakna till liv pa allvar de sista veckorna nar
utfragningar av toppkandidaterna inleddes i tv och radio.

Beslutet att driva en sammanhallen valrorelse med tre toppkandidater var positivt pa
véldigt manga sétt, men medias intresse for kandidaterna var véldigt olika. Medias fokus
lag helt och hallet pa partiernas toppkandidater. Inte ens nar det handlade om de storre
partierna fick kandidaterna under topplatsen nagon storre uppmarksamhet.

27 (56)



Infor valrérelsen hade partiledarstaben forstarkts med extra resurser i form av
pressekreterare, vilket visade sig vara en felaktig planering. Pressarbetet hade hunnits
med aven utan denna forstarkning samtidigt som flaskhalsar i den digitala produktionen
hade kunnat forhindras om resurserna placerats dar i stéllet.

Den tidigt lanserade valplattformen innebar en positiv effekt for bade kandidater och
valarbetare som kunde lasa in sig pa politiken under lang tid och forbereda sig. Daremot
gjorde den det svarare med utspelsplaneringen da en 6vervaldigande majoritet av alla
forslag och all politik redan fanns presenterad nar valrérelsen drog igang pa riktigt.

Det fanns alltsa for fa utspel kvar till sjalva valrérelsen och nér det samtidigt fanns vissa
problem med utdragna forankringsprocesser under valrorelsen sa blev resultatet att
Centerpartiet hade for lite politik att kommunicera under de avslutande veckorna fram
till valdagen. Tack vare att TV4 publicerade Kalla faktas granskning om
Sverigedemokraternas trollfabrik nagra veckor innan valet, och tack vare att
Centerpartiet var snabbt med att reagera pa den, lyckades partiet fa medieutrymme i en
viktig del i valrorelsen. Om den publiceringen inte hade agt rum sa hade partiet sannolikt
haft betydligt svarare att na igenom bruset de sista veckorna av valrérelsen.

Andra erfarenheter varda att belysa ar att nationell media inte reser ut i landet, utan vill
gora sina artiklar och intervjuer i Stockholm. Planeringen av Emma Wiesners schema fick
darfor ofta utgé fran att hon skulle vara i Stockholm for att géra media. Regional och
lokal media &r ocksé valdigt sparsamt bemannad, vilket gor att den séllan finns tillganglig
under kvallar och helger. Det behdvs ocksa mycket god framfoérhallning for att fa lokal
och regional media att komma till mediatillfallen runt om i landet under en kampanj.

Exempelvis var det fel att forlagga presentationen av valplattformen till Umea. Det gjorde
att presskonferensen inte var valbesokt och att mediagenomslaget blev valdigt
sparsamt. Samma med de regionala valupptakterna eftersom vare sig nationell eller lokal
media hade nagon storre bevakning ute i landet under helgerna.

Trots detta fick Centerpartiet sammanlagt en omfattande uppmarksamhet i den del av
bevakningen som rérde Europaparlamentsvalet. Av partierna placerade sig Centerpartiet
pa en tredjeplats och av toppkandidaterna var Emma Wiesner den nast mest omskrivna
av alla kandidater. Abir Al-Sahlani var den tredje mest omskrivna andraplacerade
kandidaten fran alla partier.

Framfor allt ndddes denna position genom relativt stor synlighet i lokal och regional
media, samt darfor att toppkandidater var duktiga pa och villiga att géra media. Sett till
mediatonen for juni manad var den pa grund av valresultatet positiv for Centerpartiet.

Genomslag i nyhetsmedia for partiernas
forstanamn till Europaparlamentet
Karin Karlsbro, L 1065
Alice Bah Kuhnke, MP 1088
Heléne Fritzon, S 1156
Charlie Weimers, SD 1331
Jonas Sjostedt, V 1398
Alice Teodorescu Mawe, KD 1497
Emma Wiesner, C 1507
Tomas Tobé, M 1884
0 500 1000 1500 2000

Kalla: Verians matning av Centerpartiets mediebild, 1 maj-8 juni 2024
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Hemsidan centerpartiet.se

Centerpartiets hemsida uppdaterades infor valrérelsen med mer information om EU. Ett
politiskt A till O for Europapolitiken togs fram och det skapades presentationssidor for
kandidaterna. Kontinuerligt publicerades aven artiklar om de utspel som gjordes under
valrorelsen.

En strategi for att oka trafiken som kommer in till hemsidan via Google faststélldes. De
delar av hemsidan som handlade om Centerpartiets EU-politik och
Europaparlamentsvalet optimerades for att fa in fler personer som sokte information om
partiet och om valet. Dessutom gjordes sokordsannonsering pa Google for att personer
som sokte efter information om Centerpartiet garanterat skulle fa lankar till partiets
hemsida overst i sina sokresultat.

Besoken pa hemsidan 6kade sakta under maj manad for att sedan 0ka drastiskt under
valhelgen. Flest bestkare (6ver 20 000) hade hemsidan pa valdagen. Over 50 procent av
besokarna den sista valveckan kom till hemsidan via sékningar pa Google, vilket visar pa
vikten av att fortsatta arbetet med att sokordsoptimera hemsidan och att komplettera
detta med sokordsannonsering.

Internkommunikation

Kontakten med rorelsen och medlemmarna skoéttes dels indirekt genom de lokala
valledarna, dels genom direkt information till medlemmarna via mejl, hemsida och
internwebben Connect samt kampanjgruppen pa Facebook.

De lokala valledarna hade en viktig roll som nyhetsbarare och fick kontinuerligt
forhandsinformation om forberedelser och vad som var pa gang de kommande dagarna
och veckorna. Interninformation skickades aven i vanlig ordning ut till kretsordférande,
distriktsordférande, ombudsman, gruppledare och riksdagsledamoter vid presstraffar
och politiska utspel. Detta kompletterades med informationsutskick om
kampanjmaterial och toppkandidaternas program. Denna grupp fick aven flera
nyhetsbrev om vad som pagick i valrérelsen.

Medlemmarna fick fran och med april fram till valdagen flera nyhetsbrev med
information om hur de kunde engagera sig i valkampanjen och var de kunde hitta mer
information. Det skickades ocksa ut tips om hur de kunde kampanja och hur de kunde
anvanda medlemsappen. Kampanjmaterial och information kring kampanjinsatser
publicerades kontinuerligt pa internwebben Connect, vilken dock kraver att man loggar
in pa den for att komma at informationen.

Facebookgruppen “Centerpartiets Kampanjgrupp” fick stor betydelse och manga
medlemmar var valdigt aktiva i gruppen under valroérelsen. Dels kunde man anvanda
gruppen for att fa information fran riksorganisationen om material och kampanijtillfallen,
dels kunde man ta hjalp av och fa tips av varandra kring framgangsrikt kampanjande.
Aven kandidaterna var aktiva i gruppen, vilket gjorde att medlemmarna kénde sig
uppmarksammade och fick extra energi. Att halla livi denna grupp mellan valen ar
otroligt viktigt for att bygga samhorighet och engagemang. Misstaget att stanga grupper
som denna for att bygga upp nya infor nasta val far inte upprepas.

Reklam och annonsering

Mediakopen i Europaparlamentsvalet 2024 omfattade ungefar 60 procent av den totala
valbudgeten. Uppdraget att ta fram en planering for mediakop gick till Hear mediabyra,
som Centerpartiet samarbetat med i flera valkampanjer. | samradd med enheten for
kampanj- och strategi togs forslaget om att framst satsa pa utomhusreklam fram. Detta
mot bakgrund av den strategiska inriktningen att 6ka Centerpartiets synlighet och
relevans i stort.

Utover detta bokades digitala videoannonser i TV4 Play och pa tidningars hemsidor,
samt digitala annonser pa tidningars hemsidor. Printannonsering prioriterades bort, da
denna kanal far allt mindre betydelse nar det galler att na réackvidd. Daremot gjordes ett
fatal punktinsatser i print, bland annat pa ett mycket framgangsrikt sétt i Dagens
Nyheter i anslutning till avslojandet av Sverigedemokraternas trollfabrik.
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Stortavlorna och utomhusreklamen hade en betald rackvidd pa omkring 2,3 miljoner
manniskor. Ipsos eftervalsundersdkning visar att utomhusreklamen framfor allt setts av
yngre personer i storstader eller storstadsnara kommuner.

Utover de annonser som hanterades via mediebyran, gjordes kop av annonser pa
Facebook, Instagram, Youtube samt via Googles annonsnétverk. Via Metas plattformar
naddes dver 3,1 miljoner konton med totalt 18 miljoner annonsvisningar. Via Google fick
Centerpartiet 92 miljoner annonsvisningar for en lagre kostnad. Infor framtida
kampanjer ar det darfor rimligt att flytta pengar fran Meta till Google.

Att ha en massiv slutspurt med stor synlighet utomhus @r en metod som Centerpartiet
anvant under flera valrorelser och det finns an sa lange ingen data som talar emot att
detta ar ett fungerande koncept. Daremot ar det noterbart att Centerpartiets véljare var
de som bestamde sig allra sist i valet. Enligt SVT:s vallokalsundersékning var det 58
procent av Centerpartiets valjare som bestamde sig under den sista valveckan varav 22
procent bestamde sig forst pa valdagen. Samtidigt som Centerpartiet lagger mycket av
investeringarna i slutspurten kan man se att flera partier satsar pa en 6kad synlighet
tidigt i valrorelsen. Detta bor 6vervagas som komplement. Dels ar det billigare att kdpa
annonsplats da, dels skulle det kunna ge en skjuts i opinionen i bérjan av en valrorelse
som i sin tur ger en positiv kansla i valorganisationen.

Markkampanjen

Strategin for markkampanjen med framtagandet av affischer och foldrar var att
producera ett stort antal olika sddana. Darigenom mojliggjordes for kretsar och distrikt
att sjalva kunna valja vilka affischer och foldrar de ville anvanda. Malet med affischerna
var bland annat att kretsar och distrikt skulle kdnna en stor entusiasm Over att satta upp
dem, vilket tyvarr inte var fallet i valet 2022.

Utover de amnen som valts som huvudamnen for kampanjen togs material fram om skog
och sjalvforsérjning da det férutsags vara viktiga @mnen i vissa omraden av landet och
aven ansags inrymmas inom kappan “freden, friheten och klimatet”. Detta satt att arbeta
pa innebar ocksa att kretsar och distrikt behovde gora sina bestéllningar innan
affischerna var klara och gick att se. Bestéllningarna fick alltsa goras utifran generella
rubriker.

Tanken bakom att erbjuda centerrorelsen ett stérre antal flygblad och affischer att vélja
mellan var att mojliggora for regionalt och lokalt anpassade kampanjer. Kretsar och
distrikt hade alltsd maojlighet att valja ut de budskap som passade deras kontext bast.
Det framgar av Centerpartiets interna enkatundersokning att det fanns bade foér- och
nackdelar med en bredd av affischer och foldrar.

Bland fordelarna framholls flexibiliteten och maojligheten att anpassa kampanjen till
lokala forhallanden och olika mottagare. Bland nackdelarna framholls att det stora
utbudet ledde till forvirring, osammanhangande budskap och spretighet samt
svarigheter att gora val utan tillracklig information.

Det framgar av enkatundersékningen att majoriteten uppfattade tillvagagangssattet som
positivt, men att det behdvs guidning i hur man ska téanka och valja. | samtal med
distrikten har bilden som beskrivs av enkatresultatet forstarkts ytterligare. Metoden var
god men hade behovt forankras och fortydligas for mottagarna pa distrikts- och
kretsniva.

Vidare visade enkatundersékningen att en majoritet av de svarande sag det som positivt
att ha manga alternativ att valja mellan. De som var kritiska menade att det stora
utbudet ledde till forvirring, osammanhéngande budskap eller hanvisade just till
svarigheten att gora val utan tillracklig information. Gallande affischerna lyftes behovet
fram av tydligare och enklare budskap for affischer som ska sattas upp langs vagar.

Enkaten visar ett liknande svar avseende foldrarna. Bredden vialkomnades, men en viss
forvirring fanns kring vilket material man skulle prioritera att bestélla och anvanda. Mer
material om lokala kandidater 6nskades ocksa.
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| efterhand kan konstatera att det hade behovts en tydligare forklaring till hur strategin
sag ut och varfor det fanns en sa stor bredd av material. Det hade underlattat for kretsar
och distrikt i valet av vad som behdvde bestéllas.

Eftersom det inte finns matresultat pa hur kretsar, distrikt och enskilda kampanjar, sa
finns det heller inte data som kan peka pa vilken sorts kampanjande som ar mest
effektiv. Den formen av slutsatser kraver verktyg som visar hur, nar och var det
kampanjas i kretsar och distrikt.

Kampanjproduktion inhouse

Att all produktion av kampanjmaterial skulle ske inhouse innebar att stora resurser inom
befintlig personal fick avséattas for detta under flera manader. Arbetet behovde spridas
ut over langre tid for att dven mer vardagliga arbetsuppgifter skulle hinnas med. Av
denna anledning forstarktes enheten med extra medarbetare under varen 2024.

Trots forstarkningen uppstod flaskhalsar, primart for produktion av videofilmer, material
for snabba digitala annonser och for kampanjer i sociala medier. En felaktig bedomning
gjordes av resursbehovet i slutet av valrérelsen da det hade behovts en forstéarkning till
innehallsproduktion, men istéllet gjordes en stor forstarkning pa pressidan.

Att arbetet gjordes inom befintlig organisation innebar stora fordelar, eftersom
produktionen kunde ske kontinuerligt och forankras, forbattras och forandras allt
eftersom. Det innebar @ven att man inte fastnade i vantan pa leveranser fran externa
byraer och i langa processer kring férankring och forandring av materialet.

En risk med att gora allt inhouse ar att arbetet blir allt fér inatblickande och att viktiga
infallsvinklar missas. For att undvika denna falla skapades tva paneler med
referenspersoner. Dels en intern panel med aktiva personer inom partiet, dels en extern
panel bestaende framfor allt av personer som tidigare arbetat med kommunikation inom
partiet, men som inte langre hade nagra positioner. Flera méten holls kontinuerligt med
panelerna dar synpunkter pa kampanjkoncept och material hamtades in.

Kampanjorganisationen hade ocksa en férmaga att agera snabbt och reaktivt nar det
behovdes. Det tydligaste exemplet var nar TV4 publicerade Kalla Faktas granskning av
Sverigedemokraternas trollkontofabrik. Detta skapade en spricka mellan Tidopartierna
och det 6ppnade upp en front for Centerpartiet. Via en presstraff, annonsering med en
helsida i Dagens Nyheter, kampanjer i sociala och digitala medier samt via debattartiklar
kunde Centerpartiet satta en ton i kritiken som mottogs mycket val och gav resonans
hos véljarna. Tematiken som anvandes var "Motstandsrorelsen” och “Nar ar det nog?”.

Mobilisering

Att gora rorelsen redo for kampanj

Tidigt under planeringsarbetet identifierades en svaghet i hur Centerpartiet tidigare
arbetat for att gora de lokala organisationerna redo for valkampanj. Det var tydligt att det
infor Europaparlamentsvalet behovde byggas upp engagemang, kunskap och motivation
for att kunna driva en valrorelse.

Ett forarbete inleddes dar framfor allt Brysselkontoret tog fram fragor och svar samt ett
politiskt A till O for EU-politiken sa att den som ville tidigt kunde bérja ldsa in sig pa det
Centerpartiet skulle ga till val pa. Dessutom lanserades valplattformen redan vid
kommundagarna i bérjan av februari 2024 sa att den kunde anvéandas till att bygga upp
en kunskapsbas om EU-politiken 6ver hela landet. Studieresor till Bryssel genomférdes
ocksa under hosten 2023 och varen 2024, bland annat med riksdagsgruppen och med
kandidaterna pa listan.

De lokala valledarnas betydelse

Idén med lokala valledare lanserades tidigt under planeringsarbetet och kom att bli ett
mycket lyckat inslag i valrérelsen. Kretsar och distrikt fick i uppdrag att rapportera in
vem som skulle vara valledare hos dem. Sammanlagt 231 personer anmaéldes och togs
upp i gruppen av valledare. Digitala moten holls kontinuerligt under valrérelsen och hade

31(56)



i regel over 100 deltagare varje gang. Vissa kretsar och distrikt hade dessutom utsett en
ordinarie och en vice valledare.

Under perioden januari till mars 2024 hélls tre utbildningar som var enbart for
valledarna. De fick information om vad riksorganisationen planerade att gora och hur
den gemensamma kampanjen skulle ga till samt ta del av motstandaranalyser och
fordjupad kunskap om kampanjande. De fick ocksa ta del av fortrolig information fran
processen kring valplan, malgrupper och kampanjkoncept. Utéver de tre
utbildningstillfallena for valledarna holls det tre utbildningar om EU och Centerpartiets
EU-politik, som var dppna for alla medlemmar. Aven detta var en viktig del i att fa fler
medlemmar mobiliserade och delaktiga i valrorelsen.

Nar slutspurten for valkampanjen narmade sig identifierades att resurserna inte var
tillrackliga for att styra och driva pa mobiliseringen runt om i landet. Av den anledningen
allokerades en medarbetare fran partikansliet for att leda de lokala valledarna. Moéten
holls med valledarna, forst varannan vecka och sista manaden en gang i veckan. Dar fick
de information om vilka kampanijtillfallen som fanns fram till nasta méte samt tips och
idéer om hur de kunde kampanja, svar pa fragor och hjalp med problem.

Valrérelsen drevs i stor utstrackning av anstallda och medlemmar. For att starka
mobiliseringen lanserades tavlingar, dar de grupper som kampanjade bast kunde vinna
priser. Resultatet paverkade mobiliseringen positivt, men engagemanget sag valdigt olika
ut pa olika stéllen.

| samtal och intervjuer har det ocksa framkommit att det pa vissa stéllen var svart att
mobilisera fortroendevalda pa lokal, regional och nationell niva i kampanjen for
Europaparlamentsvalet. Manga gjorde stora insatser men tyvarr inte alla. Det har aven
noterats att andra partier i sin kandidatforsakran eller motsvarande skrivit in att alla som
innehar fortroendeuppdrag for sitt parti ocksa forvantas kampanja i samtliga valrérelser,
oavsett om man sjalv star pa listan eller inte.

De lokala valledarna var mycket hjalpsamma gentemot varandra och det delades valdigt
manga tips och knep mellan dem. Planen ar att halla gruppen aktiv framdéver for att inte
behdva boérja om fran noll igen nar valrérelsen infor de allmanna valen 2026 drar igang.

Kampanj i kretsar och distrikt

Centerpartiets interna enkatundersokning visar att kampanjarbetet inleddes vid valdigt
olika tidpunkter i olika kretsar och distrikt. Vissa borjade i februari och andra forst i
borjan av juni. Manga uppgav att det var segt att komma igang och att det var férst den
sista manaden som valarbetet tog fart pa allvar.

Vid en bedoémning kring hur mycket det kampanjades i den egna kretsen under
valrérelsen sa landade vardet pa 6,15 pa en tiogradig skala. Ett nagot lagre betyg (5,69)
blev resultatet nar man istallet skulle bedoma hur mycket man hade kampanjat i
grannkretsen.

Av enkatsvaren framgar att de kampanjmetoder som framfor allt anvandes i kretsar och
distrikt var affischering, lappning av lador, samtal pa gator och torg samt utdelning av
flygblad. De mest anvdnda kampanjmetoderna &r dven de som respondenterna primart
tycker har fungerat bra. Pendlarkampanj och digitalt kampanjande ses som metoder som
fungerat bra, men de har inte utforts i lika stor omfattning. Dérrknackning har inte
anvants i nadgon storre utstrackning under valrérelsen och bedéms ocksa mer negativt an
de andra kampanjmetoderna.
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Vilka kampanjmetoder anvande din krets?

Dérrknackning N 33

Lappa breviador I 157

Affischering I 140

Pendlarkampanj I 110

Digital kampan] I 123

Samtal pa gator och torg I 141
Flygbladsutdelning I 139
Valstuga/monter NN 60

Ovrigt I 22

0 50 100 150 200

Kdlla: Centerpartiets interna enkdtundersékning

Riksorganisationen gjorde ocksa en sarskild satsning pa tryggt och sékert kampanjande
med valrorelsen fran 2022 i minnet da manga upplevde bade otrygghet och utsatthet.
Darfor gick det ut utskick med information om tryggt och sékert kampanjande under
valrérelsen, bland annat i form av en film med tips och rad samt information om hur man
skulle rapportera in eventuella incidenter. Av den interna enkatundersokningen framgar
ocksa att valrorelsen generellt uppfattades som positiv och att fa incidenter om hot eller
skadegorelse férekom. Av intervjuerna, enkdtundersokningen och uppfdljningen med
valledarna och andra kampanjarbetare framgar tydligt att valrorelsen 2024 upplevdes
betydligt mer positivt an den infor de allmanna valet 2022.
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Kdlla: Centerpartiets interna enkdtundersékning
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VALRESULTATET

Valresultat och valjarfloden

| valet till Europaparlamentet 2024 fick Centerpartiet 7,29 procent med 306 227 roster.
Det innebar att Centerpartiet minskade med 3,5 procentenheter, vilket var det storsta
tappet av samtliga partier. Likval innebar det ocksa det nast basta valresultat nagonsin
till Europaparlamentet. Valresultatet var dessutom markant hogre @n vad
opinionsmatningarna antydde bade i matningar kring opinionen till riksdagen och till
Europaparlamentet. Partiet beholl bada sina mandat i parlamentet.

Centerpartiets valresultat 1995-2024
12,0 10,8

10,0
8,0 7.2 7,3
6.5
6.0 6,3
6.0 55
4,0

2,0

0,0
1995 1999 2004 2009 2014 2019 2024

Kristdemokraterna tappade nagot farre roster an Centerpartiet, men med en minskning
pa 2,9 procentenheter sa blev de anda valets stora forlorade eftersom de darmed
tappade ett av sina mandat i parlamentet. Eftersom Sverigedemokraterna backade med
2,1 procentenheter i valet och darmed broét sin uppatgéende trend sa betraktades aven
de som stora forlorare. Valets stora vinnare var istallet Vansterpartiet som 6kade med
4,3 procentenheter och darmed var det enda partiet som vann ett nytt mandat.
Miljopartiet kade med 2,3 procentenheter och betraktades ocksd som vinnare i valet.

Resultat i procent - Europaparlamentsval 1995-2024
1995 1999 2004 2009 2014 2019 | 2024
M 23,2 20,7 18,2 18,8 13,7 16,8 17,5
c 7,2 6,0 6,3 5,5 6,5 10,8 7.3
L 4,8 13,9 9,9 13,6 9,9 4,1 b
KD 3,9 7,6 57 4,7 5,9 8,6 5,7
MP 17,2 9,5 6,0 11,0 15,4 11,5 13,8
s 28,1 26,0 24,6 24 4 24,2 23,5 24,8
v 12,9 15,8 12,8 5,7 6,3 6,8 11,1
SD 0 0 0 0 9,7 15,3 13,2

Valjaranalys och valjarfloden

Centerpartiets valjarkar hade i Europaparlamentsvalet en profil som lag strax héger om
mitten. Vid sidan av Liberalernas valjare sa var det den véljargrupp som var mest positivt
installd till EU, vilket sannolikt haft en stor betydelse for viljan att ga att rosta i valet. PA
andra sidan aterfinns Sverigedemokraternas valjare som var den grupp som var allra

34 (56)



mest negativ till EU, vilket daven aterspeglades i att det var sverigedemokratiska valjare
som i storst grad avstod fran att rosta overhuvudtaget.

Valjargruppernas positionering pa en hoger-
vansterskala och i forhallande till EU-attityd

Positiv

EU-attityd

Negativ

Vénster Vanster-Hogerideologi Hoger

Kdlla: SVT:s vallokalsundersékning, VALU

| och med valhemligheten sa finns ingen exakt metod for att rakna ut valjarfloden.
Istallet far man utga fran opinionsmatningar och vilka partier véljarna sager att de rostar
pa. Korstabellen nedan utgér frdn SVT:s vallokalsundersokning och visar hur stor andel
av partiernas valresultat i Europaparlamentsvalet som kom fran andra partiers
riksdagsvalsvaljare. Siffrorna utgor procent av den sammanlagda valjarkaren.

Korstabell ver partiernas riksdagsopinion (kolumner)
och valjarstéd i EU-val (rader)
s M MP | sD v c KD L
s | 218 | 07 [ 02 [ o5 0,5 0,5 0,2 02 |248
M | o5 [ 150 | 00 | o7 0,0 0,4 0,4 05 |175
MP | 46 | 04 | 59 | 01 18 0,8 0,0 01 |138
sb | 11 [ 05 [ o0 [ 11 0,0 0,0 0,3 0,0 [132
v | 25 | o1 | 03 | o1 7.6 0,2 0,0 0,0 | M1
c 14 | o8 | 01 0,1 0,1 il 0,1 03 |73
ko | 02 | 19 | o1 | o6 0,0 0,1 2,8 01 |57
L | o5 [ o8 | o 0,1 0,0 0,4 0,1 25 | 44

Notara att siffrorna dr avrundade till en decimal och summerar ddrmed inte exakt till
valresultatet, sista raden utgérs av det faktiska valresultatet. Tabellen Idses som att varje kolumn
utgor ett partis riksdagsvdljare och varje rad utgor ett partis EU-vdljare.

Kdlla: SVT:s vallokalsundersokning, VALU
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Ett annat satt att titta pa flodena ar genom att rakna fram ett partis vinster respektive
forluster till varje annat parti, for Centerpartiet ser det i sa fall ut som i féljande tva
grafer, varav den forsta anger partiets vinster och forluster till andra partier och den
andra anger nettoflodena.

Centerpartiets vinster och forluster med andra
partier som andel av hela valjarkaren
1,50% 1,39%
1,00% 0,80%
0,50% 0,29%
015%  007%  0,07%  0,07%
0,00%
0,00% -0,06%
-0,22%
-0,50% -0,35% -0,35%
-0,50%
-1,00% -0,83%
S M MP SD v KD L
Forluster Vinster

Kalla: SVT:s vallokalsundersbkning, VALU

Centerpartiets nettovinster eller nettoforluster
med andra partiers riksdagsvaljare
1,0% 0,9%
0,8%
0,6% 0,5%
0,4%
0,2% 0,1%
0,0%
-0,2% 0% -0,1%
-0,4%
-0,6%
-0,8% -0,7%
-1,0%

0,0%

S M MP SD \" KD L

Kdlla: SVT:s vallokalsundersékning, VALU

Jamfort med riksopinionen vid samma tillfalle sa vann Centerpartiet nastan en hel
procentenhet fran Socialdemokraterna, en halv fran Moderaterna och en tiondels fran
Sverigedemokraterna, samtidigt som partiet tappade 0,7 procentenheter till Miljopartiet
samt en tiondel till bade Liberalerna och Vansterpartiet. Att se pa siffrorna utifran
nettofloédet hjalper till att forsta vilka partier Centerpartiet hade komparativa for- och
nackdelar gentemot, men det riskerar att délja andra saker.
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Ser man istéllet till de faktiska vinsterna och forlusterna gentemot varje enskilt parti sa
hamtade Centerpartiet faktiskt fler roster fran Liberalerna an fran Moderaterna, men
Liberalerna & sin sida tog tillbaka ytterligare nagra fler fran Centerpartiet. Moderaterna
hade daremot valdigt svart att vinna centervaljare.

Vinsterna fran Socialdemokraterna och Moderaterna lag i linje med strategin i
Centerpartiets valplan, medan forlusten till Miljopartiet daremot inte var ndgot som hade
planerats for. | valplanen gjordes istéllet bedémningen att Centerpartiet inte hade nagot
att vinna pa att vare sig narma sig eller ta konflikter med Miljopartiet, annat an for att fa
upp klimatfragan pa dagordningen. En beddomning som uppenbart var felaktig.

Valjarmobilisering

Av valplanen framgar att valet till Europaparlamentet skulle vara ett mobiliseringsval. |
och med att strax over hélften av svenskarna normalt sett rostar i
Europaparlamentsvalet sa ar det avgorande vilken halva av valmanskaren som gor det.
De flesta matningar som gjorts de senaste aren visar att de svenska valjarna i genomsnitt
lutar mer at hoger @n at vanster. | SVT:s vallokalsundersdkning placerade sig 43 procent
av de rostande till vanster pa den politiska skalan, jamfért med 38 procent som
placerade sig till hoger. | grova drag ser det ut som att lutningen till férman for
vanstersidan i Europaparlamentsvalet var ungefar lika stor som lutningen till hogersidan
ar i svensk opinion i allmanhet. Effekten av vilka som valde att rosta var mycket viktig for
att forklara Vansterpartiets och Miljopartiets hoga procentuella resultat.

Centerpartiets riksdagsvaljare var relativt benédgna att g och rosta. Utifran Ipsos
eftervalsundersokning framkommer att 74 procent av de som rostade pa Centerpartiet i
riksdagsvalet 2022 ocksa gick och rostade i Europaparlamentsvalet 2024, vilket ska
jamforas med 53 procent av valmanskéaren i helhet. Som valjarflédena visat i graferna
ovan sa stannade inte alla dessa valjare kvar hos Centerpartiet, men sammantaget sa
bidrog den relativt hdga mobiliseringsgraden bland centervaljare till ett battre
valresultat.

Framgangar och forluster

Geografi

| de flesta kommuntyper tappade Centerpartiet ungefar lika mycket, mellan 3,5 och 4,0
procentenheter. Precis som i riksdagsvalet 2022 tappade Centerpartiet mest dar partiet
var starkast och minst dar partiet var svagast, men jamfort med riksdagsvalet 2022 sa
gjorde det valdigt liten skillnad for Centerpartiets resultat om kommunen var en
stadskommun, tatortsnara landsbygd eller gles landsbygd. Enbart i ytterlighetsfallen
"mycket glesa landsbygdskommuner” tappade Centerpartiet oproportionerligt stort med
i genomsnitt 5,0 procentenheter. Minst tappade Centerpartiet i de kommuner som
identifieras som “glesa blandade kommuner” (eg. bruksortskommuner) med i genomsnitt
2,7 procentenheter.

Ser man istéllet till vilken sorts omraden dar det gick bra eller daligt for Centerpartiet sa
framgar det att partiet fortfarande ar procentuellt starkare i smaorter och pa landsbygd
an i tatorter och stader. Precis som konstaterats i eftervalsanalysen 2022 ar partiets
totala valjarstod dock mer beroende av stader och storre tatorter i och med att andelen
av Sveriges befolkning som bor sa ar betydligt stérre an andelen som bor mer lantligt.

| forhallande till Centerpartiets succéval till Europaparlamentet 2019 sa tappade partiet
valjarstod i samtliga l1an. Jamfér man daremot resultatet per 1an med det mer "normala”
valresultatet 2014 sa var det snarast en atergang till form. Nagra omraden sticker dock
ut, exempelvis har partiet minskat markbart i Halland, Kalmar och Kronoberg, men vuxit i
de flesta av Norrlandslanen samt i Stockholmsomradet och Ostergétland.
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Valresultat for Centerpartiet 2014-2024
fordelat per |an (procent)

Resultat per lan EP 2024 |RD 2022 EP 2019 |RD 2018 EP 2014
Blekinge lan 6,7 4,5 8,6 6,8 7,0
Dalarnas ldn 8,4 6,5 13,6 10,0 8,2
Gotlands ldn 13,9 11,7 19,1 17,2 13,9
Gavleborgs ldn 7,5 6,3 11,1 9,1 7,2
Hallands lan 8,0 7,0 12,2 10,1 9,2
Jamtlands ldn 11,2 9,1 16,9 15,4 11,1
lJonkopings lan 8,3 7,5 12,2 10,1 3,1
Kalmar lan 8,3 6,5 12,1 9,8 10,6
Kronobergs ldn 6,9 6,1 11,0 9,4 9,7
Norrbottens ldn 6,0 5,3 8,5 7,0 4,6
Skane lan 6,0 Malmo 53'5 8,8 Malm6..5,7 5,6

Norra & Ostra 5,0 Norra/Ostra 6,8

Sodra 6,6 Sodra 7,9

Vastra 4,7 Vastra 6,4
Stockholm 7,3 Staden 8,5 11,0 Staden 9,1 4,7

Lanet 7,4 Lanet 8,6
Sodermanlands ldn (6,5 5,9 9,9 7,4 6,3
Uppsala lan 8,2 7,3 11,9 9,2 7,2
Varmlands lén 7,7 6,3 11,3 9,3 8,1
Vasterbottens ldn 7,8 7,8 12,1 10,1 6,6
Vasternorrlands lan (9,0 7,5 11,8 9,9 7,5
Vastmanlands ldn 6,7 5,4 10,3 6,7 6,3
Viastra Gotaland 6,7 Goteborg 5,9 10,0 Goteborg 7,1 6,7

Norra 5,7 Norra 7,9

Sodra 7,1 Sodra 9,6

Yéstra 6,4 Vastra 8,2

Ostra 6,6 Ostra 9,3
Orebro lin 6,6 6,3 9,9 7,8 6,1
Ostergétlands lin (8,3 6,5 11,6 8,4 6,9

Ser man istéllet pa valresultatet utifran kommunniva sa finns ett monster dar
Centerpartiet jamfort med 2014 minskat i inre Norrland, Smaland, Varmland och norra

Vastra Gotaland, men vuxit langst med Norrlandskusten, Vastkusten och i flera
storstadsomraden. Jamfor man med valet 2019 sa forlorade partiet stod i alla kommuner
utom Haparanda dar partiet 6kade med 8,1 procentenheter och landade pa 18,4 procent.

Dessutom tappade Centerpartiet som mest i manga av omradena dar partiet ocksa

minskat jamfort med 2014. Det antyder att Centerpartiet inte har forlorat kontinuerligt i

dessa omraden sedan 2014, utan snarare vuxit i dem till 2019 och sedan gjort ett
brantare tapp dar mellan 2019 och 2024.
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Forandring i Europaparlamentsvalet 2024
jamfort med 2014 och 2019

Férdndring 2024 jémfért med 20714 Fordndring 2024 jamfért med 2019

Demografi

Enligt SVT:s vallokalsundersokning fick Centerpartiet ungefar samma niva av valjarstod
fran kvinnor som man. Partiet fick flest roster i aldersgrupperna 22-50 och allra flest i
aldern 31-50 med 9 procent av résterna. Detta &r av intresse i och med att Centerpartiet
i samtida riksopinionsmatningar fortfarande fick mer stéd bland unga, samt nagot mer
bland kvinnor an mén. Det antyder att nagot fler av résterna som vanns fran andra
partiers riksdagsvaljare var man och manniskor i medelaldern.

| dlderskategorin 65+ var Centerpartiet markant svagare &@n i andra aldersgrupper med
endast 4 procent av rosterna. Vad det beror pa ar inte helt tydligt. Véljare over 65 hade
en politisk dagordning som var snarlik den i resten av véljarkaren och i de fragor de avvek
sa var det om nagot till Centerpartiets fordel, de var exempelvis lite mer intresserade av
jordbruksfragor. De matningar som finns tillgang till har inte majliggjort nadgra djupare
geografiska nedbrytningar i rostbendgenheten hos valjare éver 65. Utifran Ipsos
eftervalsundersokning sa tyckte valjare 65+ battre om Centerpartiets valkampanj an
valjarna mellan 40 och 65 (mest uppskattad var den hos véljare 18-39).

En mojlig forklaring till det laga stodet hos valjare 65+ ligger i hur véljarkaren over 65 ser
ut. De tva senaste valen har Centerpartiet varit starkare bland véljare éver 80 ar, men
markant svagare bland valjare mellan 66 till 79 ar. Det medfér att en stor del av de
seniorer som tidigare rostade pa Centerpartiet har “aldrats ut” ur den aktiva valjarkaren
eftersom valdeltagandet tenderar att sjunka kraftigt bland de aldsta valjarna. Darmed
utgor en generation véljare dar Centerpartiet lange haft ett svagt stod en allt stérre del
av valjarna over 65 ar.
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Parti i EUP-valet 2024 ) Summa

v S MP C L KD M SD FL  Owr procent
Kvinna 12 26 19 7 4 5 16 9 0 1 ~100
Man 10 23 9 7 5 6 20 18 1 2 ~100
18-21 10 19 19 7 4 4 21 15 0 1 ~100
22-30 15 19 18 8 4 4 18 10 1 3 ~100
31-50 14 22 17 9 + 5 14 12 1 2 ~100
51-64 7 25 12 8 5 7 19 16 0 1 ~100
65 + 9 30 10 4 5 7 20 13 0 0 ~100

Kalla: SVT vallokalsundersékning, VALU

Centerpartiet var enligt SVT:s vallokalsundersdkningen starkast bland ménniskor i

utbildningsyrken och hos studenter. Bland SACO-medlemmar fick partiet 10 procent,

vilket ar 4 procentenheter mindre an Moderaterna och 3 procentenheter mer an
Sverigedemokraterna. Centerpartiet gick &ven markant battre i omraden dar

medelinkomsten ar hogre. Detta samband har skarpts 2024 jamfort med 2014, men ar

ungefar detsamma som 2019.

Enligt SVT:s vallokalsundersokning hade Centerpartiet ett svagt stéd bland jordbrukare,

men det verkar vara en statistisk artefakt av att valdigt fa jordbrukare faktiskt svarade pa

matningen. Av Ipsos eftervalsundersokning framgar tvartom att Centerpartiet

fortfarande ar det mest betrodda partiet i skogsbruks-, lantbruks- och landsbygdsfragor.

Partival i EUP-valet 2024
. Summa
Vv S MP C L KD M SD FL Ovwr procent

Arbetar/arbetade du i statlig,
kommunal eller privat tjanst?
Statlig 1 26 16 8 5 5 16 12 0 1 ~100
Kommunal 14 31 16 4 5 12 1 0 1 ~100
Privat 9 21 12 8 5 7 21 15 1 2 ~100
Vilken av de hér grupperna tillhér du?
Forvarvsarbetande 11 23 15 9 4 6 17 13 1 2 ~100
Arbetslos/l arbetsmarknadspolitisk atgéard 12 29 1 4 2 4 14 20 1 2 ~100
Alderspensionar/Avtalspensionar 9 31 10 5 5 7 19 138 0 1 ~100
Har sjuk- eller aktivitetsersattning 15 23 13 4 4 2 10 24 1 2 ~100
Studerande 15 19 22 7 4 5 17 8 1 2 ~100
Vilken av de hér yrkesgrupperna hér/
hérde du till?
Tjansteman 12 26 16 9 5 17 9 0 1 ~100
Tjansteman med arbetsledande funktion 8 24 14 8 6 6 21 1 0 1 ~100
Tjénsteman med foretags-/verksamhets-

ledande funktion 5 15 " 10 7 9 30 12 1 1 ~100
Arbetare 14 29 12 5 2 4 12 19 1 2 ~100
Arbetare med arbetsledande funktion 13 26 8 6 2 5 13 23 1 1 ~100
Jordbrukare 2 7 7 4 2 20 19 34 2 2 ~100
Foretagare: ingen anstélld " 16 15 7 5 9 19 14 1 2 ~100
Féretagare: nagon anstalld 5 13 8 6 6 10 31 18 0 2 ~100
Ar du medlem i nagon fackférening?
Ja, LO-férbund 15 38 9 4 2 3 10 17 1 1 ~100
Ja, TCO-forbund 12 27 15 9 5 5 16 1 0 1 ~100
Ja, SACO-férbund 13 23 21 10 6 5 14 7 0 2 ~100

Kdlla: SVT:s vallokalsundersékning, VALU

Det har ocksa funnits en stark korrelation mellan hogre valresultat for Centerpartiet i
Europaparlamentsvalet och en hogre andel svenskfédda i omradet. Sambandet mella
Centerpartiets valresultat vid tidigare val och andel utrikesfodda eller svenskfodda i

omradet har minskat jamfort med de tva foregadende valen. Férandringen beror sannolikt

pa att Centerpartiet har starkt sitt valresultat bland utrikes fodda. Det finns ocksa en
positiv korrelation mellan andel utlandsfédda i ett omrade idag och Centerpartiets

n

forandring i valresultat i omradet jamfort med de tva senaste valen. Det bor utlasas som
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att Centerpartiet har vuxit nagot i omraden med fler utrikesfédda jamfort med
valresultatet 2014 och krympt mindre i omraden med manga utrikesfodda jamfort med
valresultatet 2019. Pa totalen &ar Centerpartiet dock fortfarande markant starkare i
omraden dar andelen utlandsfédda ar lagre.

Sakpolitikens betydelse for valjarna

Politiken viktigast

| samtliga val till Europaparlamentet har véljarna gjort samma rangordning av vad som ar
det viktigaste skalet till att valja ett visst parti i valet. Pa férsta plats hamnar partiernas
politik i EU-fragor och forst darefter kommer partiernas insatser i svensk politik och
kandidaterna pa valsedeln. Det minst viktiga skalet ar gammal vana eller lojalitet med
partiet. Av det kan man dra slutsatsen att aven om kénda kandidater och trohet till
partierna har en viss betydelse i valet sa ar det sakpolitiken och fértroendet for de
politiska insatserna pa hemmaplan som ar det absolut viktigaste nar valjarna gor sina
val.

Vilken betydelse har foljande skal for valet
av parti idag i EU-parlamentsvalet?

(o]
te 48 Partiernas politik
50 46 i EU-fragor
44 44
40 Partiernas insatser
i svensk politik
30
19 19 Kandidaterna
20 24 23 23 " pa valsedeln
18 Gammal vana/lojalitet
10 _/|.3 med mitt parti
" 1 11
10 10 10
0
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Kélla: SVT:s vallokalsundersékning

Valjarnas viktigaste fragor

Vid analys av valjarnas viktigaste fragor i valet till Europaparlamentet finns tre olika
datakallor att tillga. Det ar tva undersokningar i Ipsos eftervalsundersékning dar man
dels bett respondenterna rangordna vilka fragor som varit viktigast utifran en
fordefinierad lista, dels analyserat fritextsvar om viktigaste fragor, samt SVT:s
vallokalsundersokning dar véljarna har fatt vardera pa en skala hur stor betydelse olika
fragor haft for dem vid valet av parti. | vissa fall ger de har kéllorna olika resultat, men de
Overgripande dragen ar gemensamma.

SVT:s vallokalsundersdkning har stallt fragan "Vilken betydelse har féljande fragor for
ditt val av parti idag i EU-parlamentsvalet?”. Av den undersdkningen framgar att de
viktigaste fragorna for valjarna var freden i Europa, demokratin i EU, klimatet och
brottsbekdmpning. Nar man i Ipsos eftervalsundersokning stéllde fragan “ Hur viktiga har
foljande fragor och omraden varit for dig nar du bestamde hur du skulle rosta i valet till
Europaparlamentet” s fick de en lite annan ordning. Overst kom freden, féljt av lag och
ordning, energi, bekdmpandet av extremism, invandring och miljo.

Varfor de olika méatningarna far olika resultat ar lite oklart, men troligtvis ligger det i
matmetoden. | Ipsos matning har samtliga alternativ varit atminstone “ganska viktiga” for
60 procent av respondenterna, medan de minst viktiga alternativen i SVT:s
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vallokalsundersokning bara var viktiga for 19 procent av respondenterna. Sannolikt
betyder det att valjarna fatt valja mellan farre alternativ i vallokalsundersékningen och
att Ipsos méatning i storre utstrackning reflekterat vilka fragor som manga valjargrupper
ar eniga om ar atminstone “ganska viktiga”, medan vallokalsundersokningen istéllet
fangar fragorna som ar viktigast nar véljare tvingas valja mellan alternativen. Den bilden
forstarks om man tittar pa fritextfragorna som Ipsos analyserat. Dar ar namligen miljo
och klimat viktigast, foljt av demokrati, invandring och migration samt sakerhet. Slar
man samman matningarna sa ar det tydligt att fem teman dominerar: fred, frihet, klimat,
lag och ordning samt migration.

Fragor som haft mycket stor betydelse for valjarna
i de olika EU-valen i Sverige (procentandel)
2024 | 2019 | 2014 | 2009 | 2004 | 1999 | 1995
Freden i Europa 67 58 59 56 61 66 66
Demokratin i EU 60 54 51 50 54 53 59
Klimatet 53 - - - - - -
Brottsbekampning 48 48 40 43 - - -
Miljon 47 51 50 52 45 44 56
JJamstélldhet 45 49 45 41 42 37 -
Sociala valfarden 43 42 47 44 49 48 -
EU:s stod till Ukraina 40 - - - - - -
Energi och karnkraft 40 38 39 38 - - -
Ekonomin 36 37 45 48 47 47 54
Flyktingar/invandrare 36 41 37 26 26 19 -
Forsvarsfragor i EU 35 26 26 26 29 31 34
Nationell sjalvstandighet 33 36 39 38 46 43 48
Sysselsattningen 31 31 47 48 47 50 53
EU:s utrikespolitik 28 23 28 32 - - -
Foretagens villkor 19 21 26 23 31 26 -
Euro 19 21 28 33 36 28 32
Matkvaliteten - 33 45 - - - -
Drogpolitiken - 30 30 32 47 - 46
aR:)brgfshrigerEnpaaden i EU ) 23 30 ) ) ) )
Upphovsratt pa internet - 18 - - - - -
Jordbruksstod i EU - 17 21 22 25 21 23

Notera att tabellen anger procentandel personer som svarat “Mycket stor betydelse”.
Kdlla: SVT:s vallokalsundersékning, VALU

Fred och klimat viktigast for centervaljarna

Olika fragor har varit olika viktiga for olika valjargrupper och bland de som rostade pa
Centerpartiet dominerade fredsfragan och klimatfragan éverlagset, foljt av energifragor
och demokratifragor. Centerpartiet ar ocksa det parti som har flest véljare som sager att
jord- och skogsbruksfragor ar viktiga med 68 procent som anger att de ar mycket eller
ganska viktiga. Det placerar den 6ver invandring, handelsfragor och fragor om nationellt
sjalvbestammande.
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Vilka fragor var viktigast for respektive partis valjares
beslut for vem de skulle rosta pa? (Procent)

Total| M L C |KD| S V | MP | SD

Fred, sakerhet och forsvar 92 97 | 94 | 94 | 92 | 94 | 84 | 88 | 90
Lag och ordning / 84 96 | 78 YA 86 | 68 | 64 | 95
brottsbekdmpning

Energifragor 82 | 85 | 92| 8 | 78 | 82 | 82 | 88 | 72

Kampen mot politisk och

) 80 [ 84 | 83 | 80| 8 | 8 | 80| 75 | 81
religios extremism

Invandring- och flyktingfragor 79 1 92 180|629 |76 | 71 | 63 | 96

Milj6- och Klimatfragor 78 | 71 | 87 | 91 [ 60 | 88 98 | 37
Nationellt sjalvbestammande /

EU:s inflytande over 70 |76 | 70 | 62 | 85 | 7 61 | 50 | 90
medlemslanderna

Handelsfragor 64 77 | 78 | 65 | 68 | 69 | 44 | 49 | 65
:&Zggzgf&i" ror jord- och 63 | 59 | 58 | 68 | 65 | 59 | 61 | 77 | 62

Kdlla: Ipsos eftervalsundersékning

Under veckorna som ledde fram till valet sé blev Israel-Palestinafragan avsevart mer
omdiskuterad. Det har lett till spekulationer kring om den hade stor inverkan pa
valjarnas roster i Europaparlamentsvalet. Analysen av fritextsvar i Ipsos
eftervalsundersokning visar att ungefar 3 procent av de svarande namnde Israel-
Palestinafragan. Det innebar att fragan var viktig nog att kunna skonjas i den oordning
som fritextsvar utgor, men ocksé att det var en av de minst viktiga frdgorna som
framkom av fritextsvaren. Darmed ar det svart att dra slutsatsen att fragan skulle ha haft
stor inverkan pa hur manniskor rostade i Europaparlamentsvalet.

Varfor valde eller valde man bort Centerpartiet

| eftervalsanalysen till de allmanna valen 2022 konstaterades att Centerpartiet drogs
med ett antal problem som gjorde det svart att rosta pa partiet. Dit horde ett lagt
sakfrageagarskap och en kampanj som inte entusiasmerade manniskor.
Europaparlamentsvalet innebar inte att dessa problem I6stes och gav inte en enskild
tydlig forklaring till det goda valresultat, men bilden ar att Centerpartiet generellt
utvecklats i en positiv riktning vad galler kampanj, synlighet och valjardrivande politik.

Sakpolitiken

Nar det kommer till sakfragor i Europaparlamentsvalet uppgav 6 procent av valjarna att
Centerpartiet var basta parti i miljo- och klimatfragor, 3 procent i fred, sakerhet och
forsvar, 5 procent i energifragor och 4 procent i invandrings- och flyktingfragor. Det ar
inte sarskilt hoga tal, men jamfort med nationell politik sa finns inte heller lika tydliga
vinnare i manga av fragorna och i de flesta fragor var minst tre partier samre an
Centerpartiet.

Det innebar att daven om Centerpartiet inte var bast pa nagon av de riktigt stora
sakfragorna sa fanns det for manga valjare inte heller nagon som var tydligt battre bland
de mindre partierna. | tva fragor utmarkte sig dock Centerpartiet, namligen i fragor som
ror jord- och skogsbruk dar 20 procent ansag att Centerpartiet var bast och i
landsbygdsutveckling dar 17 procent av véljarna ansag att Centerpartiet var bast. | dessa
fragor utklassar Centerpartiet samtliga andra partier. Det parti som hamnade nast efter
Centerpartiet i jord- och skogsbruksfragorna var Miljopartiet och man far nog forutsatta
att det ar bland en grupp valjare som ser véldigt annorlunda pa de fragorna &n
centervaljarna. Liberalerna och Kristdemokraterna var de enda tva partier som saknade
sakfragedgarskap i ndgon fraga. Dessa partier fick ocksa de samsta resultaten i
Europaparlamentsvalet.
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Vilket parti tycker du har bast politik i Europaparlamentet
nar det géller féljande fragor och omraden? (Procent)

M L C |KD| S Vv MP SD
Fred, séakerhet och forsvar 3 3 3 | 238 8 2 10
Lag och ordning /
brottsbekampning 3 3 3 18 8 2 16
Energifragor 15 3 5 4 | 16 7 15 8
Kampep mot politisk och religios 11 3 3 4 17 9 3 16
extremism
Invandring- och flyktingfragor 14 3 4 4 19 1 4 22
Miljo- och klimatfragor 10 2 6 3 9 6 37 7
Natlonellt fjalvbestammalrlmde / EU:s 13 4 4 3 18 8 3 14
inflytande 6ver medlemslanderna
Handelsfragor ! 4 3 2 17 5 2
Fragor som ror jord- och skogsbruk 8 1 20 3 10 4 13
Landsbygdsutveckling 4 1 17 3 7 3 5

Notera att frégan om landsbygdsutveckling stdlldes separat senare i mdtningen.
Kalla: Ipsos eftervalsundersékning

Sakfragor och valkompasser

Trots ett lagre sakfrageagarskap var det vanligaste skalet att rosta pa Centerpartiet just
sakpolitiken. En forklaring till hur det kunde bli s& &r sannolikt valkompasserna. |
Europaparlamentsvalet uppgav strax éver varannan valjare att de gjorde minst en
valkompass, vilket ar fler personer an som sag nagon av debatterna eller utfragningarna
av toppkandidaterna och fler personer an som sokte pa partierna eller om valet pa
internet.

Av dessa uppgav 34 procent att valkompassen hade inverkan pa hur de rostade, men det
kan formodas att aven de som inte kande sig paverkade av valkompassen likval fick en
stor del av sin information om partiernas politik denna véag i och med att manga av dem
sannolikt inte tog del av s& mycket annan information.

Detta ar intressant i och med att valet till Europaparlamentet ar ett val dar sarskilt tva
partier, Centerpartiet och Socialdemokraterna, intar en politisk position som ligger
relativt ndra medianvaljaren (i alla fall bland de viljare som valde att résta i valet) och
sannolikt har gynnats av valkompasserna. Pa det sattet kan valkompasserna ha bidragit
till att fler valjare upptéackt att Centerpartiet driver asikter som star narmast dem, dven
om det annu inte lett till att de fatt fortroende for partiets férmaga att leverera pa den
politiken.

Handelser och omstandigheter som paverkade

Utover partiernas sakpolitik sa paverkades aven valet av parti i Europaparlamentsvalet
av handelser och omstandigheter kopplade till den svenska inrikespolitiken. Hur viktigt
detta var skiljer sig dock markant mellan de olika partierna.

For moderata, kristdemokratiska och sverigedemokratiska valjare var energi- och
brénslepriserna den enskilt viktigaste omstéandigheten som paverkade deras val av parti,
medan det faktum att Sverige missar miljo- och klimatmalen var den viktigaste
omstandigheten for liberala, centerpartistiska, socialdemokratiska, véansterpartistiska
och miljopartistiska valjare.

Handelsen med Sverigedemokraternas trollkonton pa sociala medier, trollkontogate, var
nagot som framfor allt paverkade véljare ifran Centerpartiet, Socialdemokraterna och
Véansterpartiet. Sannolikt hade Centerpartiets snabba respons pa handelsen med olika
kampanjinsatser ett genomslag som bidrog till att véljare som tyckte att motstandet till
Sverigedemokraterna var viktigt forflyttades till partiet. Detta lag ocksa i linje med
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beskrivningen i valplanen av de hdgernationalistiska krafterna i EU, varav
Sverigedemokraterna ar en del, som partiets ideologiska huvudmotstandare.

Handelser och omstandigheter som hade stor paverkan pa
hur man rostade i valet till Europaparlamentet (procent)

Alla 1 L | c |ko| s v | Mp | sD
véljare

Sverigedemokraternas
trollkonton pa sociala 21 22 22 34 18 38 34 26 14
medier
Att Sverige missar miljo- | 5 2% | 38 | 65 | 17 | 44 | 65 | 92 | 15
och klimatmalen
Regeringsfragan 27 31 25 32 34 36 50 32 34
Energi- och 31 45 | 31 | 35 | 47 | 29 | 36 | 33 | 53
branslepriserna
Den hoga inflationen 27 34 24 28 35 32 30 22 38
Medlemskapet i Nato 27 44 30 28 33 30 37 26 34

Notera att tabellen redovisar den procentandel som uppgav att hdndelserna/omstdndigheterna
hade en stor pdverkan (4-5) pd hur de réstade.

Kdlla: Ipsos eftervalsanalys

Kandidaternas betydelse for valet

Av de atta toppkandidaterna ansag valjarkaren bara att fyra gjorde ett utmarkande bra
jobb: Jonas Sjostedt, Alice Bah Kunke, Tomas Tobé och Alice Teodorescu Mawe. De
ovriga fyra ar lite svarare att utvardera. 7 procent ansag att Centerpartiets toppkandidat
Emma Wiesner gjorde ett bra jobb, men noterbart ar att det ar 7 procent av den totala
valjarkaren. Darmed ar det sannolikt fler an 7 procent av de valjare som faktiskt valde att
ga och rosta som ansag att Emma Wiesner gjorde ett bra jobb eftersom de som faktiskt
rostade generellt sett var mer liberala, EU-intresserade och negativa till Tidéregeringen.
Det innebar att Emma sannolikt var ett fléte for Centerpartiet, som hade farre valjare
och darmed bidrog till att starka partiets valresultat.

| kontrast till Emma Wiesner kan man lyfta fram Heléne Fritzon (S) och Charlie Weimers
(SD) som ansags gora ett bra jobb av 8 procent av viljarkaren. Det ar visserligen fler dn
som ansag att Emma Wiesner gjorde ett bra jobb, men betydligt farre an det rostetal som
partierna fick i valet och i forhallande till det stod som partierna har i riksopinionen.
Darmed sa kan man dra slutsatsen att de darmed utgjorde sdnken for partierna och drog
ner partiernas valresultat.

Av SVT:s vallokalsundersokning framgick att de flesta partiers valjare inte ansag att
kandidaterna var ett sardeles viktigt skal for valet av parti. Bland centervaljarna angav
bara 15 procent att kandidater hade mycket stor betydelse fér deras val av parti. Endast
Véansterpartiet och Kristdemokraterna stack ut markant genom att 38 respektive 39
procent av deras véljare uppgav att kandidaterna var ett mycket viktigt skal for deras val
av parti.
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Vilken betydelse har foljande skal for ditt val
av parti idag i EU-parlamentsvalet?

Andel som anger mycket stor belydelse far vart och ett av skélen

Y 8§ MP C L KD M SD FL Owr Samtliga

Partiernas politik i EU-fragor 50 38 64 47 50 45 47 54 50 56 48
Partiernas insatser i svensk politik 46 41 30 23 19 30 42 59 41 33 40
Kandidaterna pa valsedeln 38 12 22 15 16 39 13 17 47 15 19
Gammal vana/lojalitet med mitt parti 17 18 5 5 8 8 13 15 12 3 13

Kdlla: SVT:s vallokalsundersékning, VALU

Stort antal kryss pa valsedlarna

I vilken grad véljarna valde att kryssa for kandidaterna pa listan hangde till stor del
samman med kandidaternas kandisskap. Allra mest kryssad blev Jonas Sjéstedt (V) bade
sett till faktiskt antal kryss och sett till procent av rosterna. Ser man enbart till procent
av rosterna sa kom Alice Teodorescu Mawe (KD) pa andra plats och Alice Bah Kuhnke
(MP) pa tredje plats. Att det ar en tydlig effekt av kandidaternas kandisskap rader det
knappast nagon tvekan om. Centerpartiets toppkandidat Emma Wiesner blev kryssad av
23,8 procent av centervaljarna, vilket var pa ungefar samma nivéd som Charlie Weimers
(SD) och Tomas Tobé (M), men vasentligt hdgre dn bade Heléne Fritzon och Karin
Karlsbro (L).

De 10 mest kryssade politikerna i Europaparlamentsvalet
Kandidat Parti Antal kryss :\i:?s‘:::'::
1 [Jonas Sjostedt Vv 260093 56,03 %
2 |Alice Bah Kuhnke MP 220162 37,87 %
3 [Tomas Tobé M 173 223 23,53 %
4 [Charlie Weimers SD 143 315 25,92 %
5 |Heléne Fritzon S 12778 10,85 %
6 [Alice Teodorescu Mawe KD 91999 38,41 %
7 |Emma Wiesner © 72 995 23,84 %
8 |Per Holmgren MP 42 559 7,32%
9 |lsabella Lovin MP 41737 7,18 %
10 |Karin Karlsbro L 28145 15,32 %

Centerpartiets tre toppkandidater hade delvis olika profiler och deras kampanjer
riktades for olika valjargrupper. Genom att jamfora kandidaternas kryss med
befolkningssammansattningen i omradena dar de kryssades sa framgar att det fanns en
kraftig utbildningsfaktor pa bade Svante Linusson och Emmas Wiesners kryss, de fick
markant fler kryss dar andelen hogutbildade var stérre. Jamforelsevis gick Abir Al-
Sahlani ungefér lika bra oavsett befolkningens utbildningsniva. For Abir Al-Sahlani fanns
det istallet ett starkt samband mellan kryss och andel med utrikes bakgrund i omradet
medan Emma Wiesner gick markant battre i omrdden med fler svenskfodda. Svante
Linusson landade relativt jamnbra oavsett invanarnas bakgrund.

Av Centerpartiets véljare kryssade nastan 73 000 pa Emma Wiesner, vilket innebar att
hon fick 24 procent av kryssen och darmed blev den i sérklass mest kryssade kandidaten
pa valsedeln. Totalt sett fick Centerpartiets kandidater 125 673 kryss och av de kryssen
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sé landade 35 642 (28%) pa de regionala kandidaterna. Det innebér att de regionala
kandidaterna inte bara var viktiga fér mobilisering och valarbete utan aven fungerade
som lokala réstmagneter och bidrog aktivt till Centerpartiets positiva valresultat.

Centerpartiets 10 mest kryssade ledamaoter

Kandidat Plats pa listan | Antal kryss Andel roster
1 |[Emma Wiesner 1 72 995 24 %
2 |Abir Al-Sahlani 2 10 659 3%
3 |Svante Linusson 3 6 377 2%
4 [Sven Tornberg 4 2 459 1%
5 |Emma Blomdahl Wahlberg 5 2 412 1%
6 |Effie Kourlos 6 2293 1%
7 |Sofia Jerneck 25 2020 1%
8 |Julia Algotsson 23 1976 1%
9 |Niels Paarup-Petersen 7 1645 1%
10 [Anton Angman 1 1630 1%

Kampanjen “Hall gransen”

Ungefar tre veckor fore valdagen visade en opinionsmatning att 25 procent av valjarna
tyckte bra om Centerpartiets kampanj “Hall gransen”, vilket var battre an
Kristdemokraternas “Grénser och frihet” (20 %), Liberalernas “Starkare Europa, starkare
Sverige” (24 %) och Miljdpartiets "Klimatet, Klimatet, Klimatet” (24 %). Mest omtyckta av
Moderaternas och Vansterpartiets kampanjer.

Valjarnas asikt om partiernas valkampanjer
tre veckor fore valet till Europaparlamentet

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Positivt omdome Varken eller Negativt omddme

Kdlla: Ipsos

Mest popular var Centerpartiets kampanj "Hall Gransen” bland miljopartistiska valjare,
darefter foljde centerpartistiska, liberala, vansterpartistiska och socialdemokratiska
véljare. Inte helt ovantat ogillades den av valjare som rostade pa Moderaterna,
Kristdemokraterna och Sverigedemokraterna vars partier kampanjens udd riktades mot.
Med det sagt ar det intressant att 22 procent av de moderata valjarna faktiskt gillade
kampanjen.
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Asikter om "Hall Gransen" brutet efter
parti man rostar pa
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Kalla: Ipsos

| Ipsos eftervalsundersokning mattes kampanjerna lite annorlunda och resultaten skiljde
sig darfor at nagot. Dar fragades inte pa partiernas specifika kampanjkoncept med namn
och affischer utan pa partiernas valkampanjer i stort. | den undersékning ansag 18
procent av valjarna att Vansterpartiet hade en bra kampanj, vilket ar det hogsta
resultatet, och 8 procent av védljarna ansag att Centerpartiet hade en bra kampanj].

Precis som med kandidaterna betyder det att fler gillade Centerpartiets kampanj an som
rostade pa partiet, till skillnad fran Socialdemokraterna och Moderaterna dar vardera 15
procent av véljarna tyckte att deras kampanjer var bra, vilket var markant lagre an deras
valresultat. De som tyckte bast om Centerpartiets kampanj var valjare under 40 ar, dar
10 procent uppskattade den. Den var ocksa mer uppskattad i stader an pa landsbygd,
men skillnaden var bara tva procentenheter.

Ett aterkommande tema i eftervalsméatningarna ar att den har EU-valrérelsen var kort
och hade ett valdigt begransat medialt genomslag. Darmed var det manga valjare som
inte upplevde att de sag eller lade marke till valrérelsen. Generellt sett var det runt 25 till
30 procent av véljarna som sag partiernas valaffischer, med undantag av
socialdemokratiska valjare dar 38 procent uppgav att de satt partiets affischer.

Centerpartiet stack inte ut i synlighet jamfort med nagot annat parti, trots en relativt
stor valbudget. A andra sidan sa var inte Centerpartiets oproportionerligt osynligt heller
trots en halverad valbudget jamfort med 2019. Man boér undvika att dra for stora
slutsatser utifran matningar om kampanjers synlighet, eftersom det finns en stark
tendens bland valjare att blanda ihop vilken politisk kommunikation de sett var
nagonstans. Det innebar i praktiken att det finns en stor “bleed over” mellan valaffischer,
annonser, TV-framtradanden och annan synlighet under valrorelsen. Den valjargrupp
som upplevde att de hade sett mest av Centerpartiet var valjare i gruppen 18-24 ar.

Valjare som overvagde Centerpartiet
Aven nar det kommer till valjare som dvervagde Centerpartiet, men valde att lagga sin

rost pa ett annat parti sa var det sakpolitiken som var den avgérande faktorn for flertalet.

Daremot var det betydligt fler som uppgav att det var partiets asikter i allmanhet och
inte specifikt EU-politiken som var avgorande for valet. 20 procent uppgav att valet
berodde pa att det andra partiet hade battre kandidater, medan det bara var 7 procent
som uppgav att de rostade pa ett annat parti utifran att det partiet hade en battre
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valkampanj. Potentialen att na dessa véljare i kommande val ligger alltsa i forsta hand i
Centerpartiets asikter och sakpolitik.

Overvagde att rosta pa Centerpartiet -
Anledning till annat partival

Det andra partiet matchade mina asikter
ruiet maten: P 9%
battre i allméanhet
Det andra partiet hade battre politik i EU _ 35%

Det andra partiet hade battre kandidater [N 20%

Oro &ver att Centerpartiet ska samarbeta o
med extrema hogerpartier B 10%

Det andra partiet hade bittre valkampanj [l 7%
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SLUTSATSER OCH REKOMMENDATIONER

Valet till Europaparlamentet 2024 gick pa manga satt Centerpartiets vag och det var
flera olika faktorer som bidrog till framgangen, men samtidigt finns det ocksa lardomar
att dra infér kommande valrérelser.

Sammanfattning av valrorelsen

Valrorelsen till Europarlamentsvalet 2024 genomférdes i skuggan av den stora
valforlusten i de allmanna valen 2022, som ledde till att Centerpartiet tappade mandat
och inflytande i saval kommuner och regioner som i riksdagen. Arets valrorelse
genomfordes darfor i en helt ny kontext med en sargad organisation och manga
medlemmar som forlorat sina fortroendeuppdrag.

Nar valrérelsen bérjade planeras under varen 2023 blev darfor rekommendationerna
ifran eftervalsanalysen 2022 en barande del vid utformningen. Samtidigt fanns det andra
faktorer som var annorlunda mot tidigare, sa som att partiet hade en relativt ny
partiledare och partisekreterare, en helt ny organisation och en halverad valbudget
jamfort med 2019 samt ett nytt férstanamn pa valsedeln.

Aven valrérelsen genomfordes darfor pa ett annat satt an tidigare. En valledning
tillsattes, men riksorganisationen fortsatte att arbeta kvar i befintliga strukturer.
Kampanjmaterialet under temat "Hall gransen” togs fram inhouse istéllet for med hjalp
av en reklambyra. Valrorelsen blev sammanhallen mellan kandidater,
syskonorganisationer och organisationens olika delar. Lokala valledare och regionala
kandidater fick en viktig och barande roll i mobilisering och kampanjande.

Under valrorelsen visade det sig att de fragor som Centerpartiet gatt till val pa — freden,
friheten och klimatet — aven sammanféll med vad valjarna tyckte var de viktigaste
fragorna. De tre toppkandidaterna bedrev en oerhort aktiv valrérelse, men runt omi
landet sag det olika ut i vilken grad man mobiliserade. Valorganisationen var flexibel och
nar tillfalle gavs var man snabb pa att reagera pa handelser och gora politiska utspel.

Valresultatet pa 7,3 procent blev en stor framgang givet det daliga opinionsmassiga lage
som partiet befunnit sig i sedan valet 2022 och nar den hér valrérelsen drog igang.
Resultatet visade att nettoflodet till Centerpartiet kom ifran Socialdemokraterna och
Moderaterna medan nettoférlusten nagot férvanande gick till Miljopartiet. For
centerpartistiska valjare var fred, sdkerhet och férsvar samt miljé- och klimatfragor
viktigast vid valet av parti.

Malen i valplanen naddes huvudsakligen

Huvudsakligen naddes de mal som sattes upp i valplanen infér Europaparlamentsvalet.
Dock kan man konstatera att mal ett och tva var formulerade pa ett sddant satt att de ar
enkla att félja upp medan mal tre och fyra ar formulerade pa ett saddant satt att
uppféljningen och tolkningen inte ar sjalvklar.

1. Minst behalla de tva mandaten i Europaparlamentet

Malet uppnaddes. | valplanen beraknades tva mandat krava 303 000 roster
motsvarande 7,5 procent av rosterna, vilket ocksa faststélldes som rostmal. Utfallet i
valet blev 306 000 réster och 7,3 procent av valjarstodet. Det finns en stor osakerhet i
att bedoma hur med hur stor marginal som det andra mandatet behoélls, men det
handlar sannolikt om mindre an 0,5 procentenheter. P4 samma satt ar det svart att
beddma vad ett tredje mandat hade kostat, men formodligen runt 5 procentenheter till.

2. Gora Centerpartiets nast basta val till Europaparlamentet nagonsin

Malet uppnaddes. Valresultatet 1ag en bra bit under resultatet 2019 pa 10,8 procent,
men en bra bit dver resultatet 2014 pa 6,5 procent och adven strax éver Centerpartiets
tidigare nast basta valresultat fran 1995 pa 7,2 procent.

3. Bidra till att stiarka ALDE:s representation och betydelse i Europaparlamentet
Malet uppnaddes delvis, men malet ar svart att bade tolka och mata utifran vad
Centerpartiet kan anses ha inflytande 6ver. ALDE och den liberala sfaren i Europa har
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efter valet fatt ett minskat inflytande i Europaparlamentet genom att hela Renewgruppen
backat fran 102 till 77 mandat. Daremot har ALDE okat inflytandet i gruppen, da ALDE:s
andel av mandaten i Renewgruppen okat fran 64 till 69 procent. | samma utstrackning
har Centerpartiet, genom att bibehalla sina tvd mandat, starkt partiets proportionerliga
inflytande i den liberala gruppen. Aven Liberalerna behéll sitt mandat vilket innebér att
Sverige darmed borde ha ett starkare inflytande nu an tidigare. Pa grund av dispyten i
slutet av valrérelsen kring om Liberalerna borde fa vara kvar i ALDE-gruppen eller inte sa
valde Liberalerna efter valet att bryta den valtekniska samverkan med Centerpartiet.
Darmed férsvagade de Sveriges position i forhandlingarna vilket fick till féljd att Sverige
gick miste om ordférandeskapet i utskottet for utveckling, DEVE, en post som annars
skulle ha tillfallit Centerpartiet.

4, Bidra till malet i Verksamhetsplanen for 2024 om 6kad synlighet och ett 6kat
medlemsengagemang

Malet uppnaddes. Centerpartiets synlighet har av naturliga skal 6kat i samband med
valrérelsen precis som medlemsengagemanget ocksa har gjort. Dock saknar malet en
tydlig referenspunkt vilket innebar att maluppfyllelsen helt baseras pa en bedémning av
medial synlighet och engagemang i centerrorelsen under valrorelsen.

Slutsatser och medskick

Féljande punkter innefattar s/utsatser och medskick som det finns anledning att bara
med sig infor kommande valrérelser till de allmanna valen 2026 och till
Europaparlamentsvalet 2029, men som i dagslaget inte staller krav pa nagra beslut.

Utformning av valsedeln

Av Centerpartiets arbetsordning framgar att det ar viktigt att beakta "aspekter som
engagemang, bakgrund, erfarenheter, kdn och alder” vid utformning av valsedeln till
Europaparlamentsvalet. Av valanalysen framgar att valsedeln som bestod av 58 namn
hade en jamn konsfordelning, en bra geografisk spridning och en relativt god spridning
mellan stad och land. Daremot var inte den aldersmassiga spridningen lika bra.
Genomsnittsaldern pa listan var 43 ar och den yngsta kandidaten var 22 medan den
aldsta var 62. Att det inte fanns nagon kandidat aldre an sa var en svaghet pa listan
eftersom en mycket stor andel av valjarna ar seniorer. Behovet av identifikation ska inte
overdrivas, men kan heller inte bortses ifran. Darfor ar det viktigt att
nomineringskommittén anstranger sig for att utforma en valsedel som tydligt tar hansyn
till de aspekter som namns i arbetsordningen.

Organisation under valrorelsen

| valet 2022 brots ordinarie organisation i samband med valrorelsen och stélldes istallet
om till en renodlad valorganisation. Denna organisation vackte kritik i eftervalsanalysen
eftersom den upplevdes vara stuprérsbaserad, oflexibel och toppstyrd. En kritik fanns
ocksa emot att syskonorganisationerna inte hade nagon tydlig koppling till
valorganisationen. | valplanen infor Europaparlamentsvalet konstaterades darfor att
personalorganisationen inte skulle uppga i en valorganisation pa samma satt som 2022.
En viss forandring av organisationen skedde dock under valrérelsen da sjalva
kampanjorganisationen rent fysiskt samlades gemensamt pa plan 2 pa Stora Nygatan.
Det fanns tydliga fordelar med att behalla ordinarie strukturer, men om sa sker ar det
viktigt att tidigt identifiera vilka valrorelsespecifika funktioner som behovs och se till att
dessa resurssatts och inordnas i beslutsstrukturerna.

Flexibilitet i organisationen

Under den har valrérelsen genomférdes betydligt mer arbete inhouse jamfért med
tidigare. Detta héangde ihop bade med en snavare ekonomi, en ny organisation och
erfarenheter ifran valet 2022. Arbetssattet innebar en 6kad arbetsbelastning pa
riksorganisationen, men ocksa en storre flexibilitet i arbetet. Affischer och material
kunde i hogre grad anpassas till den pagaende valrorelsen och organisationen kunde
agera snabbt nar nya saker dok upp under valrérelsen, sa som nar partiet mycket snabbt
agerade i samtliga mediekanaler kring trollkontogate, vilket sedan a@ven visade sig vara
en viktig fraga for centerpartistiska valjare. Viktigt att notera ar ocksa att en valkampanj
infor de allmanna valen ar betydligt mer omfattande an en valkampanj till
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Europaparlamentet. Darfor kravs det helt andra personella resurser om samma
arbetssatt ska anvéndas infor valet 2026.

Regionala valupptakter betydelsefulla

Under veckorna 14 till 18 genomférdes det nio lokala valupptakter runt om i Sverige.
Valplanen angav atta upptaktsorter, men kompletterades med ytterligare en efter
synpunkter pa upplagget. Valanalysen visar att det var uppskattat med de regionala
valupptakterna i Europaparlamentsvalet och de gav en mojlighet for fler medlemmar att
delta @n vad som hade varit fallet om det varit en stor nationell valupptakt i Stockholm.
En nackdel med uppléagget var dock ett svalt medialt intresse, bade fran nationell och
lokal media.

Sammantaget finns ar det mycket som talar for ett liknande uppléagg i valet till
Europaparlamentet 2029. Daremot ar det inte lika sjélvklart att det ar ett bra upplagg vid
de allménna valen 2026. Kretsar och distrikt brukar ha egna valupptakter och det finns
darmed inte samma behov av att genomfora ett flertal regionala valupptakter istallet for
en stor nationell valupptakt samlad pa en plats. | valrorelsen till kommun, region och
riksdag kan man dessutom anta att den allmanna mobiliseringsgraden ar betydligt hogre
an vad den ar i samband med val till Europaparlamentet.

Valkompasser och enkater allt viktigare

Allt fler valjare anvander sig av valkompasserna for att undersoka sina partisympatier
och det ar darfor en faktor som ar viktig att beakta. Centerpartiet har arbetat medvetet
med att besvara fragorna pa kompasserna i god tid innan valet och det ar viktigt att aven
fortsattningsvis ta valkompasserna pa stort allvar. Vikten av att jobba strategiskt med
valkompasserna var nagot som aven lyftes i uppfoljningen av Europaparlamentsvalet
2019 och det ar tydligt att rekommendationen har féljts.

Aven de enkater som skickades ut - framfor allt ifran intresseorganisationer — under
valrérelsen spelar ocksa en allt viktigare roll eftersom svaren ofta far stor spridning bland
organisationernas medlemmar och andra intresserade. Aven har har det lagts ner ett
stort arbete pa att besvara enkéterna och det ar viktigt att dven detta gors strategiskt
och medvetet dven i kommande valrorelser. Sarskilt viktigt ar det inom omraden dar det
handlar om prioriterade fragor for partiet.

Centerpartiet behover fortsatta ga i takt med valjarna

Till skillnad fran i de allmanna valen 2022 sa visar valanalysen att Centerpartiet denna
gang gick i takt med véljarna. Valplattform byggde pa de tre huvudomradena om freden,
friheten och klimatet, vilket aven horde till de fragor som valjarna prioriterade allra
hogst. Rysslands pagaende aggressionskrig mot Ukraina, de hogernationalistiska hoten
emot manniskors fri och rattigheter i Europa, och regeringens misslyckande inom
klimatomradet var sddant som i hog grad paverkade véljarna. Det &r ingen tvekan om att
Centerpartiet gynnades av att denna gang ha samma agenda som véljarna och det ar
nagonting som bor beaktas aven i partiets fortsatta strategiska arbete och inte minst
infér kommande valrorelser.

Fortsatt arbete kring sakagarskap

Av valanalysen framgar att Centerpartiet agde sakédgarskap i tva fragor, dels fragor som
ror skogs- och lantbruk, dels fragor som ror landsbygdsutveckling. Av detta kan man dra
slutsatsen att valjarna fortfarande forknippar Centerpartiet med klassiskt
centerpartistiska fragor, vilket star i kontrast till den bild som manga har forsokt sprida
kring Centerpartiet under de senaste aren. Det visar ocksa att Centerpartiet trots sitt
relativt laga stdd bland valjarna anda har formagan att inneha sakéagarskap i viktiga
politiska fragor. Detta ar en viktig vetskap att ha med sig i partiets pagaende arbete kring
att oka fortroendet och sakégarskapet i fler fragor infor de allméanna valen 2026.

Bygga vidare pa parlamentarikernas plattformar

Av valanalysen framgar att véljarna generellt sett inte prioriterar kandidaternas
kandisskap séarskilt hogt. Det viktigaste nar valjarna gor sitt partival ar vilken EU-politik
man har och vilka insatser som gors i svensk politik. Forst pa tredje plats kommer vilka
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kandidater som star pa listan. Likval gar det inte att bortse fran att en kand kandidat kan
bidra till att starka fortroendet for partiet ytterligare. Av den anledningen ar det viktigt
att EU-politiken och Europaparlamentarikerna ges utrymme att synas och narvara aven
mellan valrorelserna. Det handlar inte minst om att nyttja den nationella plattformen for
att tydligare koppla ihop EU-politiken med rikspolitiken och att ge parlamentarikerna
utrymme att synas i dessa sammanhang.

Rekommendationer for framtiden

Foljande punkter innehéller rekommendationer till partistyrelsen att behandla infor
kommande valrorelser till de allméanna valen 2026 och till Europaparlamentsvalet 2029.

Fortsatt med sammanhallen valrorelse

En av de tydligast identifierade framgangsfaktorerna i Europaparlamentsvalet var
beslutet om att ha en sammanhallen valrorelse. Beslut om en "gemensam valrorelse”
togs i valplanen och handlade om att valrérelsen skulle vara sammanhallen avseende
kandidater, syskonorganisationer och de olika organisationsleden. Till detta kom att
aven arbetet mellan riksorganisationen och Brysselkontoret blev mer sammanhallet an
tidigare. Férvantningar har aven framkommit ifrdn syskonen om att stéarka samarbetet
och sammanhallningen dven mellan valrorelserna samt att detta sker pa alla nivaer i
organisationen, det vill sédga saval pa krets- och distriktsniva som pa riksniva.

Det ar tydligt att den sammanhallna valrérelsen har bidragit till ett battre
resursutnyttjande, en starkare valrorelse, mindre gnissel och en 6kad vi-kansla.
Samtidigt sa har det ocksd inneburit en viss otydlighet kring vad som forvantas av de tre
toppkandidaterna.

= Partistyrelsen rekommenderas att infor valet 2026 arbeta med konceptet
sammanhallen valrérelse avseende syskonorganisationerna och de olika
organisationsleden.

=>» Partistyrelsen rekommenderas att infor Europaparlamentsvalet 2029 arbeta
med konceptet sammanhallen valrorelse daven avseende kandidaterna, men
fortydliga vilket stod man kommer att fa som kandidat, vilka forvantningar som
stalls och vilket manoverutrymme man har.

= Partistyrelsen rekommenderas att tillse att ett starkt och kontinuerligt
samarbete uppratthalls mellan riksorganisationen och Brysselkansliet aven
mellan valrorelserna, dels i syfte att halla EU-politiken kontinuerligt narvarande,
dels i syfte att ha en stark samverkan uppbyggd infoér valet 2029.

=>» Partistyrelsen rekommenderas att starka samarbetet och sammanhallningen
med syskonorganisationerna dven mellan valrorelserna sa att syskonen ar
delaktiga och medverkande i partiets [6pande och strategiska arbete.

= Partistyrelsen rekommenderas att ta fram stod till kretsar och distrikt kring hur
samverkan med syskonorganisationerna bor se ut saval mellan som under
valrorelserna.

Regionala kandidater och lokala valledare en framgang

Engagemanget i Europaparlamentsvalet ar inte lika sjalvklart som vid valet till riksdag,
region och kommun. Med det negativa valresultatet ifrdan 2022 i ryggen sa fanns det
ocksa en okad risk for ett minskat engagemang ifran kretsar och distrikt. | Valplanen
adresserades dessa farhagor genom att konstatera att valet var ett “mobiliseringsval”.
Tva av de viktigaste atgarderna for att 6ka mobiliseringen var att 6ka den lokala
forankringen med hjélp av regionala kandidater och lokala valledare. Av valanalysen
framgar att de regionala kandidaterna pa flera platser tagit ett stort ansvar for
valrérelsen lokalt och spelat en viktig roll i mobiliseringen. P4 samma satt framgar att de
lokala valledarna varit en viktig lank mellan riks och det lokala planet.
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=>» Partistyrelsen rekommenderas att dven vid Europaparlamentsvalet 2029
anvanda sig av de regionala kandidaterna pa ett strategiskt satt for att bidra till
mobilisering, engagemang och intresse for valrérelsen runt om i hela Sverige.

=>» Partistyrelsen rekommenderas att i kommande valrorelser anvanda sig av lokala
valledare pa ett liknande satt som i Europaparlamentsvalet i syfte att ha en
tydlig kontaktyta direkt mellan riksorganisationen och kretsarna/distrikten samt
att tillse att man haller livi den nuvarande gruppen med valledare infor
valrérelsen 2026.

Tidig valplattform bra for kandidater och valarbetare

Av den interna enkatundersokningen och av de genomforda intervjuerna framgar att det
var mycket uppskattat med en relativt omfattande valplattform som antogs tidigt i
valrérelsen. Darigenom gavs bade kandidater och valarbetare en mojlighet att sétta sig in
ordentligt i Centerpartiets prioriterade fragor, vilket ar sarskilt viktigt i ett val till
Europaparlamentet dar kunskaperna i sakfragorna generellt kan anses vara nagot samre
an i ett ordinarie val. Nackdelen med att presentera ett omfattande valmanifestet i
borjan av valrorelsen ar daremot att det minskar majligheten till politiska utspel och
mediautrymme langre fram i valrérelsen.

=>» Partistyrelsen rekommenderas att infor Europaparlamentsvalet 2029 presentera
valplattformen tidigt i valrorelsen i syfte att ge kandidater och valarbetare ett
tidigt underlag att utga ifran.

= Partistyrelsen rekommenderas samtidigt att planera for att komplettera
valplattformen med ett kortare och spetsigare valmanifest som presenteras i
slutet av valrérelsen.

Fortsatt arbetet med att starka distrikt och kretsar

Saval i den interna enkatundersdkningen som i intervjuerna framkommer att arbetet i
EU-valrorelsen har sett valdigt olika ut i olika delar av Sverige. Pa vissa hall har man gatt
in valdigt starkt i valarbetet och pa andra stallen har det varit betydligt skralare.
Samtidigt har det varit valdigt olika hur professionellt man har kunnat genomféra
arrangemang i samband med besdk av toppkandidaterna. Att Centerpartiet har en
forsvagad organisation jamfort med tidigare framgick aven av eftervalsanalysen 2022 och
efter EU-valrorelsen kan man dra slutsatsen att ett fortsatt arbete behovs for att starka
kretsar och distrikt infor valet 2026. Partistyrelsen har hittills beslutat om en forstarkt
grundorganisation hos distrikten, men behover aven forbereda sig pa att bidra med ett
mer direkt och handfast stod, exempelvis vid planeringen av event och
presskonferenser, eller vid besok fran partiledaren, nationella talespersoner eller
toppkandidater.

=>» Partistyrelsen rekommenderas att fortsatta det pagaende arbetet med att stérka
kretsar och distrikt samt komplettera arbetet genom att tillse att det tas fram
checklistor, mallar, rutiner och annat handfast stod som kretsar och distrikt kan
anvanda vid planering av presskonferenser, storre event och kampanjaktiviteter
eller vid besok av partiledaren och andra nationella foretradare.

Strategiskt malgruppsarbete behover utvecklas

Av valanalysen framgar att Centerpartiet har sitt starkaste stod i aldersgruppen 31-50 ar
med 9 procent av véljarna och sitt svagaste stod i aldersgruppen 65+ med bara 4
procent av véljarna. Anledningen till att det ser ut sa gar inte helt tydligt att klarlagga.
Enligt partiets malgruppsanalys finns det daremot potential att vinna ytterligare roster i
samtliga aldersgrupper och det ar viktigt att arbetet med att identifiera hur detta ska ga
till intensifieras infor valet 2026. Inte minst ar det viktigt att satsningar gors dar det finns
stor potential att 6ka valjarstodet.

Vikten av ett nytt och medvetet malgruppsarbete slogs fast i eftervalanalysen 2022 och
ett arbete pabodrjades redan innan valet till Europaparlamentet, men fick daremot inte

nagot storre genomslag i valrorelsen. Darefter har ett arbete startats i distrikten genom
projektet Revansch 2026, men det ar inte helt tydligt hur arbetet ar tankt att tas vidare

54 (56)



efter att projektet avslutas i januari 2025. Det ar viktigt att detta arbete inte gor ett
uppehall eller avslutas eftersom det dven behdver vara en barande del i framtagandet av
regionala strategier infor valrorelsen 2026.

= Partistyrelsen rekommenderas att lagga upp en strategi kring hur arbetet med de
nya malgrupperna ska fortsatta att utvecklas, implementeras och tillgangliggras
i hela centerrorelsen fram till valet 2026.

Fler behover valja Centerpartiet tidigare

Av valanalysen framgar att 74 procent av Centerpartiets valjare i riksdagsvalet 2022
aterkom som viljare i Europaparlamentsvalet. Det innebar att centerpartistiska véljare i
hogre grad an valjare i allmanhet gick till valurnorna, vilket i sin tur bor ha gynnat
Centerpartiet i valet. Av dessa véljare var det 61 procent som valde att lagga sin rost pa
Centerpartiet aven i det har valet. Nettoflodet var dock till Centerpartiets fordel
eftersom partiet 6kade med 0,6 procentenheter.

Nettoflodesanalysen mellan partierna visar att 0,9 procentenheter kom ifran
Socialdemokraterna och 0,5 procentenheter ifran Moderaterna, vilket stammer bra
overens med inriktningen som angavs i valplanen. Det som daremot férvanade var att 0,7
procentenheter tappades till Miljopartiet som inte pekats ut som en strategisk
motstandare i valplanen. Sannolikt finns det en koppling mellan Miljopartiets nettovinst
av Centerpartiets tidigare valjare och deras starka sakagarskap i klimatfragan, som var
en viktig fraga aven for centerpartistiska valjare.

Av valanalysen framgar ocksa att Centerpartiets valjare var de som bestamde sig for sitt
partival allra sist. 58 procent av centervaljarna gjorde sitt val under den sista veckan
inklusive valdagen. Det blev forvisso ett kvitto pa en stark valspurt, men innebar ocksa
en stor risk att valjarna hade kunnat ga at ett annat hall. Endast 16 procent av
Centerpartiets valjare uppgav att de "sedan lange visste hur de skulle rosta”. Av
valanalysen framgar ocksa att en valdigt stor del av reklaminsatserna genomfordes under
valets slutskede och det kan darfér finnas anledning att fundera over den strategin infor
kommande valrérelser.

= Partistyrelsen rekommenderas att fortsatta arbetet med att starka
Centerpartiets position i klimatfragan och att tydliggéra vad som ar sarskiljande
for Centerpartiets klimatpolitik samt var konfliktlinjerna gar gentemot andra
partiers klimatpolitik.

= Partistyrelsen rekommenderas att fortsatta arbetet med att bygga fortroende
och sakagarskap i fler strategiska fragor samt att arbeta med partiets
grundberattelse for att mojliggora for fler valjare att ta stéllning for Centerpartiet
tidigare i valrorelsen.

Nya verktyg i valarbetet

| samband med valet 2022 togs det fram en mobilapplikation med syftet att samla
valarbetet och underlatta for valarbetarna att félja med i vad som hande under
valrérelsen samt att registrera det arbete som utférdes. Appen introducerades sent inpa
valrérelsen och var inte tillrackligt anvandarvanlig for att vinna ett bredare genomslag i
kretsar och distrikt. Tvartom sa uppfattades den av manga mer som ett hinder an som
en hjalp. Aven om appen finns kvar och fortfarande gar att anvanda sa utnyttjades den
inte pa ett strategiskt satt under EU-valrorelsen.

Alltjamt finns det behov av ett enkelt och anvandarvanligt verktyg som gor att man som
valarbetare kan se vilka valaktiviteter som ar planerade bade pa krets-, distrikts- och
riksniva samt som gor det mojligt att félja upp vilket arbete som faktiskt genomfors
under valrérelsen. Det gor det aven lattare att folja upp och utvardera effekten och
resultatet av olika aktiviteter, vilket kan bidra till att bade ekonomiska och personella
resurser anvands mer effektivt.

= Partistyrelsen rekommenderas att i god tid infor valet 2026 ta fram ett enkelt
och lattanvant verktyg for distrikt, kretsar och enskilda valarbetare som gar att
anvanda till att registrera och félja upp sitt kampanjarbete.
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Ny strategi for sociala medier

Centerpartiet fick under valrorelsen ett bra genomslag i sociala medier, men det blir allt
svarare att na ut organiskt (osponsrat) via de olika plattformarna. Under valrdrelsen var
det framfor allt inlagg pa kandidaternas egna konton som fick en stor organisk spridning,
medan inldgg ifran partiets officiella konton inte fick samma genomslag. Att
fortroendevalda och kandidater har en aktiv narvaro i sociala medier kommer vara
avgorande i kommande valrorelser, inte minst nar det galler att na ut till unga valjare.
Centerpartiet behover darfor lagga en storre tonvikt vid att aven stotta fortroendevaldas
och kandidaters egna konton framover.

Centerpartiet anvander sig av plattformarna Facebook, Instagram, X, Youtube och
Linkedin, men har avstatt ifran bland annat Tiktok. Detta ar problematiskt eftersom
Tiktok ar den enskilt viktigaste nyhetskanalen for personer fodda pa 2000-talet. Darmed
sa riskerar en vaxande valjarskara att helt g& miste om information och budskap ifran
Centerpartiet. Enskilda kandidater och partiforetradare har valt att skapa egna Tiktok-
konton, vilket gjorde att Centerpartiet trots allt hade en viss synlighet pa plattformen
aven i EU-valrorelsen.

=>» Partistyrelsen rekommenderas att ta fram en ny strategi for partiets arbete pa
sociala medier — bade via féretradare och officiella konton - i syfte att skapa
synlighet och narvaro pa de plattformar dar valjarna befinner sig.
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